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CONEXOES CRIATIVAS

2019 foi um ano de conexdes para nds da Artesol e
para o universo do artesanato, do design e dos negd-
cios criativos. E acreditamos que elas vao se fortalecer
daqui pra frente. Mais do que uma atividade para a
geracao de renda, a producgao artesanal tem ganhado
status ao redor do mundo em paises em que o "feito
a4 mao" é visto como uma expressao cultural e um ca-
minho de desenvolvimento do ser humano e da socie-
dade. Esse movimento que conecta ancestralidade e
contemporaneidade tem nos inspirado a repensar os
modelos de producdo e consumo e nos possibilitado
transformar realidades ao colocar holofotes no artesa-
nato brasileiro.

Nesse contexto, nosso principal projeto, a Rede Artesol,
através do patrocinio da Vale e apoio das Pernambuca-
nas, entrou no seu segundo ano de execugao ampliando
seu alcance e as estratégias de atuacdo. Isso significa
que melhoramos as ferramentas tecnoldgicas do nosso
portal, chegamos mais longe em nossas jornadas de ca-
pacitacdo e atuamos na criagdo de um canal que vai nos
permitir trocar experiéncias de forma constante com os
artesdos a partir de poucos cliques!

Sonia Quintella
Presidente da Artesol

Enguanto isso, a Artiz vem ganhando representatividade
ao impulsionar dezenas de grupos produtivos, especial-
mente de mulheres (elas representam cerca de 90% dos
artesdos), em um momento em que é urgente valorizar
a autonomia e os empreendimentos femininos. Fizemos
ainda a Noite da Cultura Brasileira, juntando artesanato e
gastronomia em uma grande festa realizada em parceria
com o Grupo Iguatemi, nosso fiel patrono e incentivador.

Além de realizar tantas coisas potentes, levamos os con-
ceitos e valores relacionados ao fazer artesanal para os
mais diversos espacos. Fomos convidados a falar ou par-
ticipar de grandes eventos nacionais e internacionais na
area de comércio justo, moda e design, enviamos pecas
para o celebrado Saldo do Mdvel de Mildo, fizemos uma
imersdo no maior encontro indigena do pais, criamos
pontes entre estilistas e artesdos que resultaram em um
desfile na Sdo Paulo Fashion Week e ajudamos marcas a
lancar colecdes engajadas e conectadas com a esséncia
do Brasil feito & méo. Obrigada a todos os patrocinado-
res, apoiadores, parceiros, voluntarios e colaboradores
que tornaram tudo isso possivel! Espero seguir contando
com vocés para mais um ano repleto de possibilidades!




UMA DECADA DE INOVACAO

Ha 10 anos escrevo nessa secao de apresentacdo do rela-
torio anual de atividades da Artesol e € sempre dificil ex-
pressar minha alegria em fazer parte da organizagao e des-
sa causa. Foram tantos os desafios ao longo desses anos
que as conquistas se tornaram ainda mais significativas
para mim, tanto profissionalmente, como pessoalmente.

Em 2015, iniciamos a implementacdo de um plano estraté-
gico de cinco anos que em 2019 foi concluido com suces-
so em sua integralidade. Eu atribuo esse feito a verdadeira
crenca que temos sobre a importancia da nossa missao
social e da dedicagao dos colaboradores, diretores, asso-
ciados, patrocinadores e parceiros que nos apoiam. A cada
ano essa rede de amigos cresce e se fortalece, trazendo
novos aprendizados para que a Artesol esteja sempre na
vanguarda das iniciativas no seu campo de atuacdo. Por
isso, eu agradeco a todos por caminhar conosco.

Josiane Masson
Coordenadora executiva da Artesol

Nas paginas seguintes esta a prestacdo de contas de tudo
que realizamos, mas, mais do que isto, estdo as historias
de vida dos artesaos apoiados pelo nosso projeto Rede
Artesol. Est3o resultados de aumento da autoestima, do
empoderamento das mulheres artesas, da valorizacao
dos artesdos e do oficio artesanal, do reconhecimento
das expressdes culturais do nosso pais, de inclusdo pro-
dutiva e social e da celebracao da nossa ancestralidade.

A Artesol conseguiu criar uma comunidade, um coletivo
de muitas pessoas e instituicoes que reconhecem o valor
patrimonial do Artesanato Brasileiro de Tradigao Cultural
e dos detentores desses saberes e fazeres que sdo nossa
referéncia de identidade tdo singular. Estamos todos jun-
tos agora, tecendo e fortalecendo essa conectividade.




MISSAO

Apoiar a salvaguarda do fazer artesanal
de tradicao cultural, promovendo

a autonomia dos artesaos e o
desenvolvimento socioeconomico de
suas comunidades.

MODELO DE ATUACAO

Sustentabilidade cultural, econémica e ambiental

Comércio justo + trabalho associativo + desenvolvimento +
desenvolvimento técnico + gestao empreendedora

Valorizacao dos saberes tradicionais

Cidadania + autoestima + desenvolvimento humano



PROGRAMAS

Apoiar a comercializagdo da producgédo artesanal dos gru-

) - ) ) os, buscando a formacao, ampliacdo e fortalecimento
Capacitar artesaos, mestres e grupos produtivos, esti- POs, &30, pliag

. de um mercado consumidor sensivel para os principios
mulando-os a gerir de forma empreendedora seus ne-

do comércio justo.

goécios e utilizar novas tecnologias de comunicacgdo e
boas praticas de comercializac3o. DESENVOLVIMENTO
CAPACITAGCAO ECONOMICO

FOMENTO CULTURAL POLITICAS PUBLICAS

Inspirar artesdos e mestres a manter vivas tradigdes Influenciar a criagdo de politicas publicas para a
relacionadas ao fazer artesanal, realizando exposicdes, organizacao e fortalecimento do setor artesanal.

festivais e seminarios para o publico geral, além de
produzir publicacdes e documentarios para fomentar o
objeto artesanal como um bem cultural.
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REDE ARTESOL

O projeto Rede Artesol, lancado em margco de 2018 tem o objetivo de
mapear a cadeia produtiva do artesanato produzido em todo o territdrio
nacional, conectando os principais nicleos de artesdos do pais aos lojistas,
pesquisadores, instituicdes culturais e consumidores. O principal resultado
€ a criacdo da maior plataforma virtual do artesanato cultural brasileiro.

O portal apresenta os artesaos brasileiros ao mundo com narrativas e
imagens potentes que revelam histérias de vida e processos criativos
relacionados as diferentes técnicas artesanais herdadas dos povos indi-
genas, africanos e europeus.

Além do perfil de associacdes e membros da cadeia do artesanato, a pla-
taforma também reulne referéncias conceituais, reportagens e diversos
conteudos sobre a relacdo do artesanato de raiz com o mundo contem-
poraneo em que vivemos. A proposta € sensibilizar a sociedade brasileira
sobre a importancia patrimonial do artesanato enquanto expressao cul-
tural e também oportunidade de desenvolvimento econémico de territd-
rios com poucas oportunidades de trabalho e renda.




Em 2019, o projeto da Rede Artesol entrou em seu segundo ano de execugao
viabilizado a partir do patrocinio da Vale e do apoio das Pernambucanas por
meio da Lei do Incentivo a Cultura. Nessa fase, além da inclusdo de novos
polos criativos e novas categorias de membros no projeto, a Artesol atuou no
fortalecimento das relagdes com os artesdos e na articulagdo deles entre si,
no aprimoramento tecnoldgico da plataforma e em ferramentas de educacao
continuada para os membros. Desta forma, o projeto tem conseguido ampliar
e fortalecer a comunidade de artesdos, profissionais do setor e instituicdes
que atuam no fomento e no desenvolvimento do artesanato brasileiro, seja
criando, divulgando, comercializando, expondo ou consumindo. A partir disso,
o propdsito € estimular a valorizacdo dos processos do fazer artesanal e sua
relacdo com a cultura, com a sociedade e o desenvolvimento social.
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Os membros da Rede

As atividades da Rede Artesol ano Il comegaram
com uma complexa acdo de mapeamento que, em
2019, incluiu novas associacdes de artesdos, espa-
cos de comercializagdo, espacgos culturais, mestres,
artesdos individuais e coletivos artesanais indigenas.
Esses Ultimos ganharam uma categoria especifica
por conta de terem uma importancia estratégica na
preservacao do artesanato de raiz e por enfrentarem
desafios logisticos singulares para a comercializagéo
do seu trabalho.

11



Quem sao os membros:

Grupos de artesaos formalizados que atuam
com uma técnica artesanal especifica ligada
a identidade cultural do seu territério.

Artes3os reconhecidos pelos seus pares, sua
comunidade ou pelo governo pela singularida-
de e valor simbdlico do seu trabalho para a cul-
tura nacional e pelo relevante papel de repasse
do conhecimento para as futuras geragdes.

Artesas e artesdos que desenvolvem um trabalho
autoral ou de destaque pela qualidade técnica e
que ndo estdo ligados a associacdes.

Artesaos individuais

Associagoes Mestres
e : s e W

bk N,

\r

\

Programas de Fomento Espagos de
Comercializagao e
lojas de artesanato

Espacos de venda da producao artesanal

Artesanato Indigena

Associacdes indigenas ou ONG's que atuam Programas governamentais ou do terceiro

no apoio a comercializacdo do artesanato setor que apoiam os artesdos brasileiros,

de etnias indigenas. seja através de capacitacao, divulgagéo, ar-

ticulagio ou comercializacio. do pais que difundem a importancia cultural
dos objetos, promovendo os principios do

fair trade no Brasil.
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Capacitagao

Depois do processo de mapea
¢ao de 75 nucleos de artesaos ¢
atuagao de oito consultores via
uma verdadeira imersao nos m
como assentamentos, areas quil
O objetivo dessa acao no escoy
os membros, apresentando a ele
do perfil que foi construida para ¢
que constam nessa pagina, produ
e os produtos dos membros de forma
na area de comunicacdo e tecnologia.
nocoes sobre fotografia, uso das redes so
Artesol, entre outras estratégias para que os grupo
com o mercado de forma profissional.



Canal Artesol

Uma grande novidade no ano Il do projeto foi a construcdo de um am-
biente virtual de aprendizagem para os artesdos dentro do portal - um
espaco voltado para a qualificagdo profissional dos artesdos. No Canal,
eles poderdo acessar conteldos exclusivos preparados por consultores
experientes e ainda trocar informagcdes com seus pares, atuando igual-
mente como agentes de formagao. Este ambiente virtual foi estrutura-
do com trés linguagens: podcasts, web-aulas e minidocumentarios com
histdrias inspiradoras de membros da Rede. O conteudo foi elaborado a
partir das demandas e necessidades levantadas com os artesdos da Rede
e inclui temas como: identidade cultural, desenvolvimento e inovacao de
produtos, gestdo, comunicacdo e comercializagao.

14
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ARTIZ

A Artiz € um importante projeto da Artesol, que completou 3 anos em
2019. Seu objetivo € promover o comércio justo e ético da produgdo dos
membros da Rede Artesol, sendo uma vitrine para revelar a qualidade
técnica, a criatividade, a inovacao e a diversidade do artesanato brasilei-
ro. O projeto se concretiza através de uma cuidadosa curadoria de obje-
tos artesanais vindos de todas as regides do pais. A loja também funciona
como um espago de negdcios inspiracional para outras iniciativas como
lojas, feiras e para os designers que querem trabalhar em parceria com
os artesaos.

O propdsito é gerar desenvolvimento econdmico para os polos criativos
situados distantes dos grandes centros comerciais, fortalecendo assim, a
inclusao produtiva e social de populagdes de baixa renda.

Além disso, o espaco estimula novos negdcios no setor, gerando resul-
tados de midia em veiculos qualificados e inserindo o projeto em uma
agenda de eventos do Grupo Iguatemi, aumentando as oportunidades
de parcerias institucionais para a Artesol.




Bemglo

Nesse ano, a Artiz também conquistou um novo espaco para a comer-
cializagdo dos produtos da Rede, na loja Bemgld, que é um espaco cola-
borativo, idealizado pela atriz Gléria Pires e a empresaria Beth Prado. O
objetivo do projeto ¢é fortalecer uma rede de iniciativas que atuam com
a filosofia do comércio justo, estimulando producdes sustentaveis. O es-
paco situado na Rua Oscar Freire, em Sao Paulo (SP), apresenta marcas
brasileiras veganas, de slow fashion e producio artesanal, incluindo nes-
se mix a diversidade de produtos da Artiz. Essa parceria criou um novo e
sofisticado canal de vendas para os artesdos apoiados pela Artesol, além
de dar visibilidade e valorizar o artesanato brasileiro, por meio de conteu-
do de conscientizacdo também produzido pela Bemglo.

24



E-commerce

O Market Place Iguatemi 365, inaugurado no final de 2019, trouxe novos
horizontes para a Artiz, ampliando a comercializacdo dos produtos de ar-
tesdos da Rede Artesol para todo o pais. A divulgacdo da marca nesse es-
paco virtual leva em consideracdo os conceitos e a histéria dos objetos.
Nesse sentido, o apoio do Iguatemi foi fundamental na producao de fotos
still e ensaios inspiradores na area de moda e decoracio, ressignificando
o olhar para o objeto artesanal brasileiro. A partir dessa iniciativa, os con-
sumidores tém acesso a imagens de qualidade e informacdes detalhadas
dos produtos da Artiz e podem receber as pecas em sua casa ou retirar
diretamente no shopping JK Iguatemi, em S3o Paulo.

Link: https://iguatemiz65.com/marcas/artiz.html

IGUATEMI 365

25









CAMINHOS DO BRASIL

O projeto Caminhos do Brasil € uma iniciativa que foi lancada em 2019
com foco na organizacdo de expedicdes rumo aos territorios criativos
onde nasce o artesanato do pais. A ideia é propiciar aos viajantes uma
imersdo nas comunidades que integram a Rede Artesol e mantém vivas
tradicdes ancestrais ligadas ao fazer artesanal. Para isso, os roteiros sédo
pensados para estimular os visitantes a conhecerem as manifestacoes
culturais dos territdrios, se relacionar com sua gente, trocar experiéncias
e realizar uma acgdo social junto aos locais. O foco, portanto, ao invés
de proporcionar uma vivéncia turistica, € oferecer uma jornada de co-
nhecimento onde os viajantes sdo convidados a apoiar financeiramente
os grupos produtivos. O apoio acontece através do préoprio fomento as
atividades locais e de uma doacgado que representa 10% do custo da via-
gem. Esse valor é repassado diretamente para as comunidades visitadas,
sendo aplicado em a¢des de melhoria nas areas de educacao, cultura ou
desenvolvimento socioambiental do territdrio.




Aviagem piloto aconteceu no Jalapao (TO) e foi organizada em parceria
com a operadora Latitudes Viagens, que atuou sem fins lucrativos para
potencializar o impacto social da experiéncia. Os viajantes visitaram as
comunidades quilombolas de Mumbuca, no municipio de Mateiros, e do
Povoado do Prata, no municipio de Sdo Félix do Tocantins. As atividades
envolveram o ritual da colheita do capim dourado, rodas de conversa
com artesdos, degustacdo de pratos da gastronomia local e visita as lo-
jas locais de artesanato. A programacgao também incluiu a participagao
de atividades turisticas oferecidas pelo destino como visita a dunas,
cachoeiras e praias de rios com aguas cristalinas. Os viajantes também
participaram de reunides com as comunidades para discutir a aplicacdo
do valor da doagao, ficando decidido em comum acordo com artesaos
que no Povoado do Prata o valor de R$ 6.000 seria utilizado para a re-
forma da sede da Associacdo e em Mumbuca o mesmo valor seria apli-
cado na instalacao de uma torre de internet, cujo sinal contemplaria
toda a comunidade.

29
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Desfile Manifesto

Durante a edicdo do Brasil Eco Fashion Week, que aconteceu também
em novembro, na Unibes Cultural, em Sdo Paulo, a Bemgld realizou o des-
file-manifesto "Natureza versus Residuo”, propondo uma reflexado sobre
como nossas escolhas diarias, em termos de consumo, impactam direta-
mente na saude do planeta. O desfile apresentou varias pecas de artesdos
da Rede Artesol que integram o mix da Bemgld. Os 12 looks apresenta-
dos foram compostos por pecas das marcas de slow fashion, parceiras
da Bemgld, que compartilham dos mesmos valores que a loja: reaprovei-
tamento de residuos, producéo artesanal, uso de matérias-primas orga-
nicas, e valorizacdo da mao de obra, entre outros.
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WFTO Sumitt

Em setembro de 2019, a coordenadora executiva da Artesol, Josiane
Masson, representou a organizacdo na 152 CUpula Mundial de Comércio
Justo (Internacional Fair Trade Sumitt), que aconteceu em Lima, no Peru.
Maior encontro global do setor, o evento organizado pela WFTO (Wor-
Id Fair Trade Organization) reuniu organizacdes de fomento, produtores,
exportadores e representantes governamentais focados em discutir es-
tratégias de comércio mais éticas e sustentaveis. Durante o encontro, ela
foi uma das palestrantes no painel de midias sociais, compartilhando a
experiéncia da Rede Artesol junto a outras liderancas que participaram
de debates relacionados a estratégias de marketing, economia circular,
investimento de impacto, entre outros temas.

Festival Aprender SESC

Em marcgo, a coordenadora executiva da Artesol, Josiane Masson, foi uma
das palestrantes convidadas do Festival Aprender no Sesc Bertioga (SP).
A programacdo era dedicada a abordar o impacto das atividades pro-
dutivas relacionadas ao artesanato e suas interagdes com o design para
o desenvolvimento local em diversas comunidades do pais e de paises
vizinhos, como o Uruguai e a Argentina.
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Aldeia Multiétnica

Em agosto, parte da equipe da Rede Artesol participou da Aldeia Mul-
tiétnica, evento que acontece todos os anos na Chapada dos Veadeiros
(GO), reunindo povos indigenas de diferentes territérios brasileiros que
se encontram para celebrar sua cultura e debater os desafios comuns.
Durante o evento, foi possivel criar conexdes com organizacdes sociais e
indigenistas e mapear grupos que atuam com a producao ou comerciali-
zacao de objetos artesanais Unicos a partir de técnicas ancestrais indige-
nas como as dos kayapé e dos Krahd, que foram incluidos na Rede Artesol.

39



Semana da Moda

Durante o evento promovido pela Faculdade Santa Marcelina em maio, a
coordenadora executiva da Artesol realizou uma palestra sobre o Fazer
Artesanal e a Cultura Imaterial. A fala fez parte de uma semana de encon-
tros, debates e reflexdes sobre temas contemporaneos relacionados ao
universo da Moda. A proposta do evento foi estimular os estudantes a
olharem para a Moda como uma forma de pensar o individuo, o pais, o
mundo, do micro ao macro.

Fashion Meeting

Em maio, a presidente da Artesol. Sonia Quintella participou de um ba-
te-papo no Museu da Imagem e do Som (MIS) com especialistas como a
jornalista Lilian Pacce e a estilista Yasmine Stera sobre brasilidades, falan-
do sobre as conexdes entre o artesanato tradicional e o universo da alta
moda. Sonia também contou sobre as cocriacdes de designers e estilis-
tas com grupos da Rede Artesol que hoje compdem o mix de produtos
da loja Artiz.

Faculdade Santa Marcelina convida

ENCONTROSDAMODA

2019

Santa Marcelina

| & RIS




Design WeeK Milao

Em abril, a Artesol enviou pecas do artesanato brasileiro para a exposi-
cdo "Brasil, essencialmente diverso", realizada pela Associacao Objeto
Brasil, no Saldo do Mdvel de Mildo, durante a Design Week. A proposta da
mostra era apresentar, na Italia, a esséncia diversa da estética brasileira
através de uma narrativa criada com objetos que carregam memorias,
sentidos e manifestos relacionados as raizes culturais do pais. Entre as
pecas selecionadas para a mostra estavam objetos de latex da Amazénia,
bolsas de marchetaria e objetos de ceramica do Vale do Jequitinhonha.
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SABERES E FAZERES
A menina rendeira no
Cariri

INSPIRE-SE

Um toque natural: o
aconchego das cestarias
na decoragao de
interiores

DESIGN

Identidade em
movimento! Entrevista
com Adélia Borges

INSPIRE-SE

Rota do Artesanato
Brasileiro: Aldeia
Multiétnica (GO)

BIODIVERSIDADE
As cores do cerrado e o
tingimento Amaria

DESIGN

As cores existem, o
desfile-manifesto de
Flavia Aranha na SPFW




Conteudo

O Ultimo ano foi marcado pela producdo de um conteudo diversificado
em varias linguagens: artigos autorais, reportagens, videos-pilulas, en-
saios fotograficos, audio-relatos, videos-depoimentos, videos-apresen-

tagdes, etc. Todo esse conteudo foi publicado no portal da Artesol, nas

redes sociais Instagram e Facebook e no canal do Youtube, ampliando
0 acesso ao universo do artesanato brasileiro para diferentes publicos.

Performance | Portal Artesol

173.061 usudrios

Brasil, Estados Unidos, Portugal, Franca, Alemanha, entre outros;
541.983 visualizacdes de pdgina

361.203 visualizacSes de contatos de artesdos



artesol_oficial = seguindo

1.257 publicagdes 25,3mil seguidores 3.740 seguindo

Rede ArteSol

Conectando pessoas, historias e terntorios através do artesanato brasileiro,
www redeartesol.org.br

artesol.org.br

sido por fmorens. sarahhallelujah, likardrigues e outras 242 pessoas

O®0 00

Rade Artesol

Viagens Na imprensa Festival Art...

AUPORTAGE™
Cxponigan [ntremeadas

Instagram
Artesol | Artesol_oficial

25,5 mil seguidores

52,4% de crescimento anual

Artiz | Artiz.oficial
13 mil seguidores

28,8% de crescimento anual

Facebook

Artesol | Artesanatosolidario.artesol
16.652 seguidores

3,5% de crescimento anual

Artiz

2.675 seguidores

1,2% de crescimento anual

® o

REDE ARTESOL

*Todos nds, enguanto satamos PELO BRASIL!

vivos, estamoy ém mavimentn, nossA

fdentidado estd mudando. O

voclh pensava onten & diferente do

que vocd pensa hoje, entdo acho

Que o desejo de QUe O ArtenAnato

figue congelodo em algum lugar & o

deseia de umd nostalgin regrossiva

que nBa tem 3 ver com 1dentidade,”

Adé11a Borges
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Noite da Cultura Brasileira
Sabores e Fazeres do Brasil

O Jantar Artesol acontece ha nove anos com foco em arrecadar recursos
para a manutencdo dos projetos da organizagdo, fortalecendo as iniciati-
vas de artesdos que integram a nossa rede de articulagdo em todo o Brasil.

Em 2019, o evento ganhou um novo formato e se transformou na Noite da
Cultura Brasileira, possibilitando aos convidados uma experiéncia de in-
teracdo com elementos da biodiversidade brasileira presentes na deco-
racdo, o didlogo com artesds de diferentes partes do pais e suas criacdes,
projecdes audiovisuais dos biomas e técnicas de produgdo artesanal e
uma discotecagem que passeou pelos ritmos brasileiros.




Além disso, o evento homenageou nossas raizes gastronémicas, apresen-
tando os sabores e receitas da Amazdnia assinadas pelo chef paraense
Saulo Jennings, através de uma parceria com o Buffet Soul Kitchen e o
chef Alexandre Pernet, de S3o Paulo.

O destaque da noite foi o Leildo de Pecas de Artesanato e Arte Popular
com pegas de artistas do Cariri nordestino, de comunidades indigenas
do Xingu, de bordadeiras pantaneiras, entre outros criativos que encan-
taram o publico sob o comando do leiloeiro e sempre parceiro Roberto
de Magalh3es Gouveia.
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Balangos Patrimoniais em 31 de dezembro de 2019 e 2018 (em reais)

ATIVO

Ativo circulante

Caixa e equivalentes de caixa
Contas a receber
Adiantamentos

Estoques

Impostos a compensar
Contas de compensacao

Total do ativo circulante

Ativo nao circulante
Imobilizado

Total do ativo nao circulante

TOTAL DO ATIVO

NOTAS

2019

1.953.229
184.549
19.706
110.122
378
42.611

2.310.595

23.946

23.946

2.334.540

2018

1.385.271
148.487
2.23/4
88.832
105

48.947

2.310.595

10.253

10.253

1.684.130

PASSIVO E PATRIMONIO LIQUIDO  NOTAS
Passivo circulante

Empréstimos e financiamentos CP 5
Contas a pagar

Obrigacoes trabalhistas 6
Obrigagdes tributarias 7
Adiantamentos

Projetos a executar 8

Contas de compensacao

Total do passivo circulante

Passivo nao circulante

Empréstimos e financiamentos 9
Obrigacgdes tributarias LP

Total do passivo nao circulante

Patrimonio liquido
Patrimdnio social 10

TOTAL PASSIVO E PATRIMONIO LIQUIDO

2019

79747
75.476
21.978
7.019
1.779.064
42.611

2.005.894

3.929

3.929

324.717

324.717

2.334.540

2018

2.893
83.901
73.183
25.148

1.671
1.233.098
48.947

1.468.842

60.756

60.756

154.532

154.532

1.684.130
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Demonstragao dos resultados para os exercicios findos em 31 de dezembro de 2019 e 2018 (em reais)

Receitas
Com restrigao
Minc Pronac

Sem restrigao
Doacgoes
Eventos
Vendas de mercadorias
Prestacdo de servicos
Receitas financeiras
Receitas diversas
Gratuidades
Impostos incidentes
Vendas canceladas e
devolucoes (servicos)
Receitas de anos anteriores

Receitas operacionais liquidas

NOTAS

11

12

13

14

15

2019

757.037

757.037

507.428
890.009
86.500
7.097
61.358
52.922
(76.829)
(377)

1.528.107

2.285.145

2018

1.136.432

1.136.432

4,60.036
681.847
192.415

6.643
4.260
55.747
(78.815)
(295)

132.250

1.454.088

2.590.520

Custos de projetos/vendas
Custos com projetos
Custos dos produtos vendidos

Resultado bruto

(Despesas) operacionais
Despesas gerais e administrativas
Despesas tributarias
Depreciacao e amortizagao
Despesas financeiras
Perdas nao operacionais
Gratuidades
Reversao de despesas de anos

anteriores

Total de receitas (despesas)
operacionais

Superavit/Déficit do exercicio

NOTAS

16
13

17

14

15

2019

(757.037)

(466.621)

1.061.486

(822.254)
(10.136)
(3.592)
(37.040)
(52.922)
34.643

(891.303)

170.182

2018

(1.136.432)

(527.142)

926.946

(867.432)
(18.130)
(4.491)
(31.844)
(55.747)
563

(977.080)

(50.134)
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Conselho e equipe

Diretoria

Sonia Cristina Rehder Quintella de Carvalho | Presidente

Diretoria adjunta
Christiana Ramos de Souza Novis

Conselho Fiscal
Carmem Granja

Luiz Antunes Mussnich
Patricia Castilho

Conselho Técnico Consultivo
Adélia Lucia Borges

Antonio Augusto Arantes Neto
Carlos Alberto Ricardo

Gilda Portugal Gouvea

Marina de Melo e Souza

Regina Célia Esteves de Siqueira
Renata Cunha Bueno Mellao
Ricardo Gomes Lima

Conselho Consultivo

Alice Freitas

Ana Luiza Trajano

Ana Carolina MB Matarazzo

Anna Regina de Almeida Pires Neves
Mariana Barbosa

Viviane Simoes

Silvia Rupfermann Rodarte

Solange Salva

Associados

Adelia Lucia Borges

Ana Lucia Gracioso Colleti Barbosa
Anna Regina de Almeida Pires
Adriana Zarvos de Medicis

Andrea Matarazzo

Antonio Augusto Arantes Neto

Celso Lafer

Ceres Alves Prates

Danilo Santos de Miranda

Edna Suely Motosinho de Pontes
Eliane Gamal Mesquita

Elizabeth Therezinha Vargas
Evangelina Seiler

Genoveva Whitaker de Souza Dias Quintella
Gloria Kalili Rodrigues Meyer

Helena Maria Sant’Ana Sampaio

Helly Maria Zitenfeld Alvim

Julio Sérgio de Maya Pedrosa Moreira
Lidia Goldenstein

Maria Beatriz B. Ferreira Alves Ceschin
Maria Cecilia Oliva Perez

Maria do Carmo Abreu Sodré Mineiro
Margarida Cintra Gordinho

Maria Dulce Queiroz de Vasconcellos
Maria Ignez Correa da Costa Barbosa
Maria Luiza Luz do Prado Bresser Pereira
Maria Luiza Siffert Porto

Maria Thereza Larque de Souza Lobo
Regina Maria Cordeiro Dunlop
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Regina Celia Boeri Pacheco de Castro
Regina Meyer

Renata Cunha Bueno Mellao

Silvia Rupfermann Rodarte

Silvia Poppovic

Solange Salva

Vivian Sachs de Campos

Waldick Jatoba

Equipe Executiva

Josiane Cristina Masson Alves da Motta | Coordenacédo
Sheila Aparecida Maiorali | Assessoria administrativa e financeira

Camila Frois | Assessoria de comunicacdo
Carina Marconi | Assessoria comercial

Projeto Rede Artesol
JUlio Lédo de Mello
Paula Dib

Renata Costa Mendes
Raquel lara Rezende
Helena Luiza Kussik
Camila Paula Pinheiro
Daniela Silva da Cruz
Kate Xavier Soares
Theo Grahl Trindade
Vanessa Gomes

Artiz

Gisela Silveira Camargo

Pamela Sousa Silva

Maria Tereza Natalino Dias

Jhulia Lopes de Souza Bento
Roberta Caroline Costa Pereira Silva
Kelly Aparecida Adolpho

Voluntarias

Ana Lucia Gracioso Colleti Barbosa

Maria Beatriz B. Ferreira Alves Ceschin Cira
Santos Souza

Claudia Nercessian

Christiana de Souza Ramos Novis

Regina Celia Boeri Pacheco de Castro
Vivian Sachs de Campos

Marilia Opice

Elaboragao de Projetos

Samy Comunicacao e Cultura | Projetos incentivados

Captagao de Recurso
Gaia Cultural | Captacao de recursos

Suporte Tl
CCT

Contabilidade
Quality Associados

Advocacia
Barbosa e Spalding Advogados
Liliane Agostinho Leite Advocacia
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artesol.org.br Instagram @artesol_oficial Facebook Artesanato.SolidarioArtesol institucional@artesol.org.br
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