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A producdo de bens com raizes, que se identifica com uma
localidade e incorpora em seu fazer referencias de um grupo,
constitui nossa heranga mais genuina. Encontrar os caminhos que
conciliem a viabilidade econdémica desses oficios com a
preservacdo da qualidade técnica e beleza dos produtos € o
desafio que se propOe a ArteSol/Artesanato Solidario.

Ruth Cardoso
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Apresentacao

A ArteSol é uma organizacao social que atua como um organismo vivo, que influencia e € influenciada por uma teia
de relagcdes de interdependéncia. Nutrimos essas relacbes para garantir nosso constante desenvolvimento,
reconhecendo que todos os individuos, grupos, fornecedores, empresas e organiza¢des parceiras, sao vitais para o
processo de transformagéo a que nos propomaos.

Acreditamos que pequenas atitudes quando somadas, possibilitam grandes mudancas, e foi isso 0 que aconteceu
com aArtesol noano de 2013.

Nesse relatério anual de atividades, compartilhamos os resultados dos nossos projetos, acdes e aprendizados.
Conquistas que sdo de todos os individuos e coletivos que acreditaram e uniram-se a nos.

¢ Langamos quatro novos projetos institucionais: Rede ArteSol, Papo Artesanal, Modos do Fazer e Exposi¢cdo
Itinerante Mao Brasileira.

& Desenvolvemos o projeto: Fortalecimento da Cadeia Produtiva Artesanal da Reserva da Juréia.

& Prestamos consultoria durante todo o ano para o Centro de Atencéo Psicossocial / Paraisopolis - Centro Israelita
Albert Einstein.

¢ Realizamos eventos sobre o fazer artesanal nas Unidades do SESC Carmo e Piracicaba.
¢ Mantivemos a estratégia bem sucedida de atuar como divulgadores e fomentadores do artesanato brasileiro,
sendo uma referéncia qualificada para a midia, formadores de opinido, pesquisadores e formuladores de politica no

segmento.

¢ Atuamos na promogdo e mediagdo da comercializa¢gdo dos produtos artesanais, estimulando negocia¢des
diretas entre artesdos e clientes, estratégia para fortalecer o protagonismo e autonomia dos artesaos nesse campo.
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Apresentacao

¢ Participamos de redes nacionais e internacionais de discussdo sobre o setor, em especial a Rede de ONGs
acreditadas pela UNESCO para a Salvaguarda do Patriménio Imaterial e a Word Fair Trade Organization, da qual
passamos a fazer parte do grupo diretor.

Enfim, tivemos mais um ano de trabalho executado com ética, rigor técnico, visdo politica e inovagao.

Agradecemos a todas as partes que fazem o todo da ArteSol: dirigentes, associadas e associados, colaboradores,
parceiros, fornecedores e acima de tudo, as artesas e artesdos de todo Brasil.

Para 2014, desejamos que a interdependéncia consolide parcerias e traga novos e frutiferos encontros, que amplie,
fortaleca e desenvolva a Artesol em seu compromisso social.
Josiane Masson

Coordenacéo executiva
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O8I el p (el Moy (JUE quUeremos e como atuamos

Em cada relatério anual a Artesol explica a sua missao, seus objetivos e a forma como atua, pois acredita que esta €
uma maneira de se apresentar aqueles que ainda ndo a conhece. Por outro lado, é também uma forma de se
reapresentar aqueles que ja a conhece para demonstrar que a cada ano esta buscando o seu desenvolvimento
institucional.

Portanto, a Artesol € uma organizacao social sem fins lucrativos, qualificada como OSCIP (Organizacéo da Sociedade
Civil de Interesse Publico), criada ha 16 anos pela antrop6loga Ruth Cardoso.

Missdo: Trabalhar pela salvaguardar e disseminacdo do artesanato de tradi¢do, patrimonio cultural brasileiro,
promovendo a autonomia dos artesdaos detentores do saber e o desenvolvimento cultural, social e econémico de suas
comunidades.

Na sua visdo, o artesanato de tradi¢cdo € uma manifestacdo expressiva da diversidade cultural do Brasil, reconhecido,
compreendido e valorizado enquanto patriménio cultural, repassado entre geracdes e promotor do desenvolvimento
social e econdmico das comunidades brasileiras.

Os Valores da Artesol séo:

+ Sua equipe é seu maior ativo.

+ Cadaartesa, artesao, grupo e comunidade sdo Unicos e necessitam de apoios singulares.

o Etica, transparéncia e exceléncia técnica

+ A geracdo de renda alimenta a cadeia de sustentabilidade do fazer artesanal, sendo um elemento chave para sua
preservacao e para a superac¢ao das desigualdades sociais do Brasil.
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O8I el p (el Moy (JUE quUeremos e como atuamos

Atuacao:

¢ Formar, capacitar e articular artesdos e grupos produtivos de artesanato, ampliando seus conhecimentos e
atuacao, promovendo seus saberes artesanais.

& Desenvolver agdes de apoio, que facilitem e ampliem a comercializa¢ao para gerar renda.

& Pesquisar, produzir e organizar dados sobre o artesanato de tradi¢ao e referéncia cultural do Brasil, os modos de
fazer e os detentores desses saberes.

& Disseminar e disponibilizar informacdes e conhecimentos a cerca desse setor.

¢ Participar e atuar como articuladores de redes nacionais e internacionais que atuam na salvaguarda do
patrimdnio cultural imaterial e do comércio justo.

O sonho daArtesol é:

Artesaos brasileiros ativos e autbnomos nos processos relacionados ao seu oficio, na salvaguarda de seus saberes e
capazes de conduzir de maneira sustentavel suas iniciativas.

Conhecimentos relacionados ao artesanato de tradi¢ao e referéncia cultural mapeados, organizados, disponiveis e
disseminados, conquistando a admiracéao e valorizagio da populagéo brasileira como um patrimoénio cultural.

A atividade artesanal em constante processo criativo e consolidada como fonte de inclusdo, desenvolvimento social
e econdmico no Brasil.
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Resultados dos JaleiSele](e][FI (e LY=o EIS

A atuacdo da ArteSol € diversificada e tem um olhar sistémico. O trabalho de avaliacéo e investigacdo da cadeia
produtiva do artesanato cultural € constante, por isso, 0s projetos e a¢des da Artesol estdo organizados em 5 eixos:
Comunicacao e difusdo, Fomento, Articulacéo, Capacitacéo e Apoio a Comercializagao.

Os projetos transitam entre esses eixos, que se conectam e se complementam.

Fomento

Comunicacgédo Articulacdo

e Capacitacdo
e Difusado

Comercializacdo
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Comunicacao e jpli{iEzle)

A Comunicagdo Institucional é um processo importante para a ArteSol, pois é por meio de ferramentas da
comunicacdo, que divulgamos informacgdes sobre o setor artesanal, sobre os projetos e acles realizadas pela
organizacdo, mostrando aos beneficiados, doadores, parceiros, financiadores de projetos e sociedade em geral 0s
resultados concretos de cada acao.

E também uma forma de interagir com nosso publico, saber o que ele pensa e difundir informacdes que beneficiem as
comunidades artesas. Usamos como uma estratégia de mobilizar e engajar socialmente as pessoas e promover a
conscientizagdo paraa salvaguarda deste bem imaterial que € o artesanato de tradicéao.

OIE | DRLGTCAWTAL | PASCNGIO | APAODSIE | TUBAIECONIO AW S5 Durante todo o ano de 2013 trabalhamos na
producdo de conhecimento, pesquisas, coleta

. ~ . =
ARTESOL IGUATEMI de informacdes e organizacdo de dados para
el b acoes de divulgacdo de informacgdes sobre o

setor artesanal no Brasil. Da mesma forma,
compartilhamos conhecimentos gerados,
tanto pela nossa experiéncia de trabalho,
guanto por de outras organizacbes e
profissionais engajados no segmento.

Utilizamos o site institucional como uma das
principais ferramentas de comunicagdo. Com
atualizagcdo semanal, divulgamos as principais
noticias e agenda de atividades do setor. Além
disso, tendo sec¢Bes fixas com conteudo
tedrico, o site também foi utilizado como fonte

Noticias Agenda

R :'31 de pesquisa sobre comunidades, o fazer
novembro de 2013 e recebeu as artes3s alagoanas  pela A CASA museu do objeto brasileiro e Paula produtos T ~
Rejania Souza Rodrigues e Nadjane Nunes da Ferber acontace entre os dias 27 da novembro & das associacdes ﬂw artesanal e CO merC|a|IZa§aO .

Silva, da Cooperativa Art-llha. 18 de dezembro de 2013.

LEIA MAIS LETA MAIS
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Comunicacao e jpli{iEzle)

Site institucional - Média de 20.000 visitas por més (88% novos visitantes e 12 % visitantes que retornam)
Publico: 95% brasileiros

Meios de comunicacao - Telefone, E-mail e Fale Conosco - Média de 30 contatos ao més.

A sessdo Fale Conosco é onde o internauta/interessado envia suas duvidas, pergunta por informacdes sobre o setor
artesanal, consulta sobre projetos e acdes da ArteSol. Estas questdes foram respondidas semanalmente.

CNAPRDOMTE  TRAMLME (ORORCOT  MLLTIROMA  CrOLMN

As orientacOes foram sobre: Comercializagao
de artesanato e como podem adquirir 0s I
produtos artesanais; Como é o apoio aos @ ARTESOL IGUATEMI
grupos e artesdos e 0 processo de trabalho ARG soLRARe

desenvolvido pelas mesmas; Respondemos
solicitacOes de apoio para estudos e pesquisas;
projetos sociais, entre outras.

Boletim informativo

Outra ferramenta utilizada para divulgacao.
Com edicdo mensal, disparada para todo o
mailing institucional auxiliou na divulgacao de
informacdes sobre a atuacdo da Artesol aos
diferentes publicos interessados na atuacdo da
organizacéao.

LerA AT IEIRMATE
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Comunicacao e jpli{iEzle)

Midias Sociais

As midias sociais ja utilizada pela ArteSol potencializaram o trabalho de divulgacédo e a nossa causa, além
disso,conseguimos atingir um publico mais abrangente. Utilizamos as redes sociais para informar sobre a
historia dos grupos artesanais, as acdes e projetos realizados, mostrar os produtos artesanais e difundir

conhecimento.

As noticias divulgadas no site da ArteSol foram compartilhadas nas midias sociais (Facebook/Twitter). Esta agdo
auxiliou na difusdo do contetdo online, ampliando ainda mais a divulgacédo do trabalho institucional e das
informagoes relevantes sobre o setor.

Facebook | 1217 fas (dezembro de 2013) | www.facebook.com/artesanatosolidario.artesol

Twitter | 4.417 Followers | www.twitter.com/artesol

Hicje & AneSol assd o kio pela panda
guerida anmesd [ r.n.l:-'w ;u'ﬂa.:.u
[ e . s, [ S o !”p _'| Clvawra, e Segarensflis. bi T


www.facebook.com/artesanatosolidario.artesol
http://www.twitter.com/artesol
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Comunicacao e jpli{iEzle)

Midias sociais

Instagram | 200 Followers | www.instagram.com/artesanatosolidario
A ArteSol desde Dezembro de 2012 possui perfil no Instagram: rede social para compartilhamento de fotos.

Youtube | 192 inscritos | 207.243 visualizagOes desde 2009 | www.youtube.com/artesanatosolidario
Videos compartilhados no Youtube

Sralngim

Artesanato Solddng

Cizwy s canal

Carmm e Sestagos
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Comunicacao e jpli{iEzle)

ArteSol na Imprensa

A comunicacdo institucional da Artesol foi apoiada pelo trabalho de assessoria de imprensa da CDN
Comunicacéo Corporativa, o que impulsionou os esfor¢os da area de comunicacao, fortalecendo aimagem da
organizacao e a valorizacdo do trabalho dos artesaos e seus produtos.

cdneeo

Durante o ano de 2013, em func¢do da definicdo dos novos objetivos da Artesol e de um calendario mais
estruturado de agdes com seus publicos de interesse, a exposicdo da associacdo na imprensa evoluiu de
maneira consideravel. Isso porque essas diretrizes geraram também oportunidades mais consistentes de
divulgacao e de relacionamento com a midia.

Prova disso foi a presenca da Artesol em veiculos de grande circulagdo, como Valor Econémico, Folha de
S.Paulo, Folha.com, IG, Catraca Livre/UOL e Revista Bons Fluidos. Na imprensa especializada, essa agenda
positiva também resultou em publica¢gbes relevantes na revista Plurale, Pauta Social, Agenda Social, entre
outros.

Como consequéncia do trabalho sistematico, a midia se mostra mais familiarizada com a Artesol e seu trabalho.
Esse fato se mostrou ao longo do ano passado, quando o esforco da CDN foi ndo somente de geragdes de
pautas proativas, mas também de atendimento reativo, pois a equipe também gerenciou demandas
espontaneas da imprensa. Isso € um indicativo de que a associa¢cdo comeca a ser reconhecida como fonte de
informacdo em sua area de atuacao.

Assessoras de Imprensa (Ano 2013): Luciana Ferreira e Renata Silveira
Fonte: CDN
www.grupocdn.com.br

10
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Comunicacao e jpli{iEzle)

Clipping Impresso www.artesol.org.br/site/clipping-impresso

ONG combate a pobreza com artesan
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Revista | Valor Econémico
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Mimo cheiroso

Bons fluidos Plurale em Revista 11
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Comunicacao e jpli{iEzle)

Clipping Digital

£ CORREIO POPULAR

www.artesol.org.br/site/clipping-digital
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historia no Iguatemi
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Comunicacao e jpli{iEzle)

Evento - 42 Jantar de Apoio | ArteSol 15 anos

No dia 20 de junho a ArteSol realizou seu 4° Jantar de captacdo de recursos comemorando também seus 15
anos de existéncia. O jantar aconteceu no terraco JK, no Shopping JK Iguatemi. O evento contou com 250
convidados, entre eles Fernando Henrique Cardoso, José Olympio Pereira e Carlos Jereissati Filho. Neste ano a
organizacdo inovou com um leildo de pecas artesanais com renda revertida para ampliar o leque de projetos
institucionais.

Esse evento anual é também uma estratégia para sensibilizar e agregar novas parcerias para a causa.




RELATORIO ANUAL 2013

Fomento

Uma das maiores necessidades do setor artesanal brasileiro é a valorizacdo dos artesdos, seus saberes e seus
produtos. Se a comercializacdo dos produtos é o elo fundamental para a cadeia de sustentabilidade dessa
atividade, temos que trabalhar para que as pessoas reconhe¢am, valorizem e sintam um sentimento de orgulho
por esse patrimonio cultural. A partir dai, € possivel que haja mais interesse de consumo de produtos artesanais
e uma melhora nos resultados de vendas dos artesdos e grupos produtivos para manter a cadeia equilibrada.

14
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Fomento

Projeto Exposicao Itinerante ‘Mao Brasileira’

A exposicao reuniu um acervo de mais de 100 pegas dos 27 Estados brasileiros, das mais variadas técnicas e matérias-
primas. O projeto foi idealizado para mostrar o dialogo entre o artesanato de tradicdo e tendéncias contemporaneas
da arte e da moda. O local de circulacédo da exposicao foi estratégico, realizado em parceria com a rede de Shopping
Iguatemi.

A outra estratégia foi incentivar o consumidor a adquirir as pecas desejadas diretamente com os artesdos produtores.
Todas as pecas indicavam os contatos comerciais dos artesdos que foram orientados pela Artesol para atender as
encomendas. A Artesol atuou como mediadora desses contatos, na certeza de que estava estimulando a autonomia
dos artesdos e mostrando para o consumidor que esses produtos sdo especiais, feitos um a um, com exclusividade.

A exposicdo teve o objetivo de revelar o valor cultural e social por tras de cada produto, sensibilizar e informar os
visitantes sobre a identidade cultural das diferentes regifes do pais, e fortalecer o movimento de salvaguardar essas
técnicas passadas de geracdo a geracao.

Em 2013, a exposi¢cdo aconteceu no Shopping Iguatemi Sdo Paulo e Shopping Iguatemi Campinas. Em ambas as
localidades, tivemos um resultado positivo, com significativa circulacdo de visitantes e oportunidades de negécios
para os artesaos.

Relatos de visitantes:

“ Maravilhosa apresentacdo e valorizacdo da arte brasileira. Parabéns’! Laura Fernandes.

*“ Gostei muito de ver o artesanato do Brasil””. Mariana (6 anos)

* Linda e muito singela esta exposi¢ao cultural. O Brasil é realmente um pais de surpresas. Parabéns!”” Marilena

*““ Parabéns pela exposicdo e pela iniciativa. Nossos trabalhos com maos precisam ser conhecidos e principalmente

valorizados. Um lugar bem apropriado para ser mais apreciado”. Magali Kfari
15
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Fomento

Projeto Exposicao ltinerante ‘Mao Brasileira’

Shopping Iguatemi S&o Paulo Shopping Iguatemi Campinas

Galeria de fotos:

Campinas - www.bit.ly/Album_MaoBras_Campinas
Sao Paulo - www.bit.ly/expomaobrasileira 16
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Fomento

Projeto Papo Artesanal

Foiidealizado em 2012 e sua primeira edicdo aconteceu em dezembro do mesmo ano. O objetivo do projeto é reforcar
0 papel das artesas e artesdos como protagonistas de seu desenvolvimento.

Sentiamos falta de um espaco onde esses detentores do saber estivessem em evidéncia, divulgando seus
conhecimentos, cultura e que pudessem experimentar outras vivéncias para além da producao.

O projeto tem o objetivo de promover um espaco de troca de experiéncias e saberes sobre o setor do artesanato
brasileiro sob a 6tica dos artesédos. A cada dois ou trés meses artesaos sao convidados a apresentar o contexto de seu
oficio, técnica e cultura, para um publico diversificado como: estudantes, designers, antropélogos, sociologos,
arquitetos, artesaos, lojistas, entre outros.

Os artesdos ou grupos convidados podem trazer produtos para venda. O retorno financeiro é integralmente
repassado paraeles.

Como resultado, colhemos depoimentos dos artesédos convidados antes e depois da atividade e foi forte a percepcao
de melhora na autoestima. Para a maioria dos artesaos foi um desafio falar em puablico, viajar para Sao Paulo e estar
nesse lugar de destaque, mas todos reconheceram a experiéncia como significativa e inesquecivel. As vendas que
ocorrem no espaco do Papo Artesanal, foram surpreendentes, em alguns casos, superaram as vendas dos grupos
guando comparada com participagdes em feiras.

No ano de 2013 aconteceram 8 edi¢des, sendo uma edicdo Itinerante em parceriacom o SESC Piracicaba.

Total de 180 participantes

Ac0Oes de comercializacdo direta em 6 edicoes

Parceiro: Ponto Solidario

Apoiadores no ano de 2013: A CASA museu do objeto brasileiro, Café da Casa, Casa Amarela, Centro Ruth Cardoso,
Sebrae MG e SUTACO.

17
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Projeto Papo Artesanal
Papo Artesanal - 22 edicao

A 22 Edicdo do Papo Artesanal contou com a presenga de
Cleide Toledo, artesd da zona leste de Sao Paulo. A historia de
Cleide € de amor e superacao. Aprendeu a trancar a taboa com
seu marido Manoel, e foi evoluindo cada vez mais em suas
producdes artesanais por conta da insisténcia do mesmo em
vé-lacomo uma artesd independente e experiente.

Data: 30.01.2013

www.bit.ly/papo2edicao

Papo Artesanal - 32 edicao

A 32 Edicdo do Papo Artesanal contou com a presenca das
rendeiras Elizabeth Horta Corréa e Cicera Mendes da Silva,
artesds do Grupo dos Amigos da Serra — GAS, também
conhecido como Nhanduti de Atibaia. As artesas,
compartilharam um pouco de suas experiéncias tanto da
producdo quanto na area de pesquisa ligadas a origem,
resgates e modos do fazer da renda Nhanduti.
Data: 27.02.2013
www.bit.ly/papo3edicao

18
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Fomento

Projeto Papo Artesanal
Papo Artesanal - 42 edicao

A 42 Edicdo do Papo Artesanal contou com a presenca do
mestre Espedito Seleiro e seu filho Francisco de Carvalho,
ambos de Nova Olinda, Ceara. Espedito contou que aprendeu
a criar pegas em couro aos oito anos de idade com seu pai e
avo, que eram seleiros e vaqueiros. O oficio que aprendeu foi
passado de geracdo a geracdo e sua familia ajuda no
desenvolvimento dos produtos artesanais.

Data: 04.04.2013

www.bit.ly/papo4dedicao

Papo Artesanal - 52 edicao

A 52 edicao do Papo Artesanal contou com a presenca de Jodo
Werreria e sua familia, da etnia Karaja ou Iny (como se
autodenominam), que vivem na llha do Bananal em Tocantins.
Data: 27.05.2013

www.bit.ly/papo5edicao

19
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Fomento

Projeto Papo Artesanal

Papo Artesanal - 62 edicao

A 62 edicdo do Papo Artesanal recebeu as artesds Lourdes
Aparecida Camargo de Lima, mestra artesa e Josinalva Maria
Camargo de Lima, jovem artesd, que fazem parte da
Associacdo de Artesas de Apiai “Custodia de Jesus da Cruz”,
também conhecida como Arte nas Maos. A associacdo esta
localizada no bairro Encapoeirado, no municipio de Apiai, no
Vale doRibeira.

Data: 25.07.2013

www.bit.ly/Papo6edicao

Fotos: www.bit.ly/Album_PapoA_6edicao

Papo Artesanal - 72 edicao

A 7% edicdo do Papo Artesanal recebeu as tecelds, Dona
Gercina Maria de Oliveira, e Dona Maria de Jesus Soares (Dona
Lilia), do Vale do Rio Urucuia, Minas Gerais, que fazem parte
do Polo Veredas — Central Veredas de Artesanato.

Data: 29.10.2013

www.bit.ly/Papo7edicao

Fotos: www.bit.ly/Papo07_album

20
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Fomento

Projeto Papo Artesanal
Papo Artesanal - 82edicao

A 8?2 edicdo do Papo Artesanal recebe as artesas alagoanas
Rejania Souza Rodrigues e Nadjane Nunes da Silva, da
Cooperativa dos Artesdos de llha do Ferro — Artilha. O evento
aconteceu no Centro Ruth Cardoso.

Data: 28.11.2013

www.bit.ly/Papo8edicao

Fotos: www.bit.ly/eventofcb_papo8

Papo Artesanal Itinerante - 12 edicao

A 12 edicdo do Papo Artesanal Itinerante aconteceu no SESC
Piracicaba.

Josiane Masson, Coordenadora da ArteSol, fez a mediacédo do
bate papo com trés associacdes artesds paulistas,
representadas por: Gléria do Prado Carneiro e Maridalva
Sardinha, artesds da Associacdo Jovens da Juréia; Eliana de
Fatima Santana Cipriano, artesd de Café Igarai e Adriana
Elisabeth Mariano, artesa de Figureiros de Taubaté.

Data: 29.11.2013

www.bit.ly/PapoArtitinerante_1

Fotos: www.bit.ly/Album_PapoArtitinerante
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Apoio a comerciali

Projeto Rede Artesol
www.artesol.org.br/rede

A Rede ArteSol é um projeto que pretende ser uma referéncia para pesquisas comerciais e educativas sobre o
artesanato tradicional e de referéncia cultural brasileiro. O projeto visa estimular artesas e artesdos brasileiros a
atuarem como protagonistas na valorizacdo do seu oficio e a desenvolverem acdes empreendedoras para a
sustentabilidade de suas iniciativas.

@ ARTESOL

HOME REDE MEMBROS DA REDE PRODUTOS COMERCIO JUSTO EMPREENDEDORISMO ARTESANATC BRASILEIRC MEMBROS EM REDE

Artesanato - Entalhe er| Instrumen Tecelagem| Trangado «
Variado Brinquedc| Ceramica | Madeira | Musicais | Rendae E| Fiaga Cestaria

. . . . em..,
A Rede ArteSol visa estimular artesas e artesdos brasileiros a atuar como protagonistas na valorizacdo & '3?_
do seu oficio e a desenvolverem acdes empreendedoras para a gestdo de suas iniciativas norteadas pe- ; N

los principios do Comércio Justo e Soliddria. Qnmxn ARTESOL

Este site apresenta o perfil cultural e as informacdes comerciais dos membros da Rede ArteSol siste-

matizadas por regido e tipologia e conta também com uma plataforma de interagdo para promover o in- Euscal:l

tercadmbio de experiéncias e troca de saberes entre seus membros.

O objetivo & gue esse site seja fonte de pesquisa cultural, contribuindo para a valorizacdo e salvaguarda =
do artesanato de tradigocultural no Brasil. Além disso, com a disponibilizagdo dos contatos comerci- n n @

ais dos produtores, buscamos promover a aproximacdo direta dos mesmos com os consumidores,

aumentando as possibilidades de venda e geracdo de renda. Fique Ligado

A gestdo do projeto da Rede ArteSol é feita pela Equipe ArteSol que tem o comprometimento de seguir

mapeando e sistematizando informacdes sobre os artesdos, os grupos e o artesanato brasileiro de ma- Langamento do livro *Que boneca &
. . . . . o

neira permanente, além de articular parcerias estratégicas que potencializem e desenvolvam o setor ar- essa? corle e recorte de mestras

. brasileiras™
tesanal no Brasil. 22



http://www.artesol.org.br/rede

RELATORIO ANUAL 2013

Apoio a comerciali

Projeto Rede Artesol

Ao longo do ano de 2013 realizamos um mapeamento de grupos produtivos, mestres, artesads e artesaos. Esse
mapeamento é uma acdo permanente da Artesol. A partir dele, as informagdes foram organizadas e passaram a ser
disponibilizadas na plataforma Rede ArteSol www.artesol.org.br/rede para dar visibilidade a eles e facilitar a conexao
entre os demais atores que seguem os principios do comércio justo, envolvidos na cadeia produtiva do artesanato

Cada artesdo ou grupo produtivo possui um perfil neste site, onde o internauta encontra informac&es como: histérico
do grupo ou do artesao individual, aspectos culturais dos saberes e fazeres artesanais, as matérias-primas e técnicas
utilizadas, fotos dos itens artesanais e os contatos para compra.

Associando a plataforma a um planejamento de divulgacdo e prospeccdo comercial, estimulamos novas
oportunidades de negdcios para esses trabalhadores e com esses registros organizados, divulgados e acessiveis neste
site, avaliamos que o projeto vem contribuindo também com a salvaguarda do artesanato como um patrimonio
cultural do nosso pais.

Um aspecto inovador do projeto, contemplado na plataforma é o espaco virtual de interacéo. Ao se cadastrar na Rede
ArteSol, as pessoas participam ativamente no desenvolvimento da mesma.

A gestdo do projeto € feita pela equipe ArteSol que tem o comprometimento de seguir mapeando, organizando,
difundindo e articulando parcerias estratégicas para contribuir com a estruturacdo e desenvolvimento do setor
artesanal no Brasil, como um meio de desenvolvimento social.

Vale ressaltar que o site do projeto Rede ArteSol ndo é a rede. O que caracteriza a rede sdo as conexdes entre 0s

diferentes individuos, coletivas e organizagdes, que sdo o tempo todo estimulados para compartilhar conhecimentos,
fazer parcerias e negocios.

4,
@@REDE ARTESOL
Y
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Apoio a comerciali

Projeto Rede Artesol

¢ AcOes do projeto

¢ 1°semestre - Langamento do edital de selecéo de artesdos e grupos

¢ 1°e 2°semestre - Visitas de campo nas comunidades e feiras para mapeamento de artesaos e grupos

& 1°e 2°semestre - Processo de selecéo

& 2°semestre - Elaboracao dos perfis culturais e comerciais dos artesdos e grupos para o site do projeto

& 2° semestre - AtualizacBes do site do projeto com a postagem dos perfis e conteddo formativo e informativo
atrelado ao site institucional da Artesol

& 2°semestre - Captacdo de parcerias estratégicas para fortalecer e potencializar o projeto.

Resultados

+ 37 novos membros selecionados - totalizando 51

+ Todos os perfis postados no site do projeto

+ Divulgacdo dos grupos e seus produtos via redes sociais da Artesol e do Iguatemi e em diversas midias como
revistas, blogs, jornal e radio.

+ TransacBes comerciais facilitadas devido a divulgacdo dos produtos e do apoio direto da Artesol na mediacao
artesaos - cliente

o Parcerias articuladas : Ministério do Desenvolvimento Agrario — Programa Talentos do Brasil, PAdo de Agucar —
Programa Caras do Brasil, A CASA museu do objeto brasileiro, Programas de Apoio ao artesanato brasileiro de
diversos Estados, rede de lojistas do segmento da cidade de S&o Paulo.

4,
@REDE ARTESOL
Y
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Projeto Rede Artesol

Perfis dos membros - Veja mais em www.artesol.org.br/rede
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Projeto Modos do Fazer

O projeto contou com a parceria direta do Iguatemi, pois a acdo aconteceu em um espaco privilegiado de suas
instalacdes. Nesse projeto, focamos o apoio a comercializacdo e possibilidades de negécios, com o objetivo de
desmistificar o artesanato como algo restrito e distante. Almejamos promover o produto artesanal dentro do
Shopping para novos publicos: jornalistas, lojistas, designers, arquitetos, estilistas, decoradores e formadores de
opinido.

Os convidados tiveram a chance de contato direto com 0s mestres artesdos e a oportunidade de conhecer o oficio
artesanal, as técnicas utilizadas e o contexto cultural em que vivem.

Espedito Seleiro foi um dos mestres convidados para esse projeto e a a¢cdo gerou um NOvo projeto em parceria com 0s
irméos Campana.
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Capacitacao

Projeto de Fortalecimento da Cadeia Produtiva
Artesanal da ReservadaJuréia

Este projeto é realizado com o apoio da empresa Accenture e tem o
objetivo de capacitar o grupo da Associacado Jovens da Juréia em
diversos temas: valorizacdo cultural, criacdo e implementacdo de
plano de manejo da matéria prima caixeta, organizacdo da
producdo, gestdo empreendedora, aprimoramento dos produtos,
técnicas de comercializacdo e comunicacao estratégica.

O periodo de realizagdo do projeto € de agosto 2013 —agosto 2014

Resultados

Até o final de 2013 o monitoramento do projeto constatou rigor no
cumprimento do plano de trabalho, tendo as primeiras etapas do
projeto cumpridas com excelentes resultados.

Segundo o parecer dos consultores e do préprio grupo, nas
avaliacoes de resultados processuais, pudemos identificar ganhos
significativos relativos ao fortalecimento da unido grupal,
comprometimento do grupo com 0s processos de aprendizagem,
melhores resultados nas prospeccdes de clientes e vendas, grande
salto na diversificacdo e qualificacdo dos produtos, e evidente
posicionamento da marca Criqué Caicara.
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Capacitacao

Projeto de Fortalecimento da Cadeia Produtiva Artesanal da Reserva da Juréia
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Capacitacao

Projeto de oficinas culturais e geracao de renda em
na comunidade de Paraisopolis

Este projeto foi realizado por meio de uma consultoria ao Centro de
Atencdo Psicossocial CAPS - Paraisopolis, gerido pelo Centro Israelita
Albert Einstein. O CAPS € um equipamento publico de saude, voltado
para o atendimento as pessoas com transtornos mentais em regime de
hospital dia.

O objetivo foi capacitar dois grupos de pessoas atendidas na unidade,
tendo em vista a proposta de geracédo de renda do programa institucional
e capacitar também os técnicos da unidade que conduzem esses grupos
em temas como: artesanato -cultural, associativismo, producao,
qualificacédo dos produtos, precificagdo, comercializagao, etc.

A construcdo do trabalho foi harmoniosa e colaborativa entre os
profissionais de ambas as equipes. Essa construcdo conjunta foi
necessaria devido ao perfil dos participantes e a pouca experiéncia dos
técnicos com os temas, 0 que gerou resultados surpreendentes.

Essa experiéncia foi nova também para a Artesol que realizou o trabalho
por avaliar que o servigo poderia ter avancos significativos na qualidade
do artesanato produzido e contribuir para a incluséo produtiva de pessoas
que estao estigmatizadas pelo mercado de trabalho.

Tivemos o cuidado de construir uma proposta de um fazer artesanal
diferenciado, buscando elementos culturais presentes no universo dos
participantes para serem refletidos na escolha e préatica do artesanato
produzido.
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Capacitacao

Projeto de oficinas culturais e geracdo de renda em na comunidade de Paraisépolis

Resultados

O projeto teve a duracdo de oito meses e um total de trinta participantes, divididos em dois grupos — ceramica e
estamparia/costura.

A equipe técnica e diretiva do CAPS avaliou a experiéncia como bem sucedida, um ““case de sucesso”. Apontou o
profissionalismo com que a Artesol conduziu o processo e 0s diversos aprendizados técnicos recebidos, a mudanca de
comportamento, engajamento e desenvolvimento dos participantes. O projeto foi compartilhado com toda a equipe
de saude da unidade para mostrar o processo de transformacéo da antiga producdo com a atual e todos os beneficios
sociais e de saude proporcionados aos atendidos.
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Articulacao

O trabalho de articulacdo € um eixo central da atuacdo da Artesol e é realizado de maneira sistematica
durante todo o ano. As diversas parcerias com organizacoes e profissionais geraram novos aprendizados e
potencializaram resultados.

Destacamos a parceria com o Ponto Solidario que é a nossa referéncia para a comercializacdo direta de
produtos artesanais dos grupos e artesdos, apoiados pela Artesol. Juntos idealizamos ac¢des para abrir
canais de comercializacdo no segmento de brindes e demais demandas comerciais. Outra parceria
importante foi com A CASA museu do objeto brasileiro.

Durante o ano de 2013 trabalhamos com outros profissionais e atores do setor em grupos de trabalho para
discutir e propor a¢des de interven¢do nos temas de politicas publicas, comercializacéo e valoriza¢cdo do
fazer artesanal.

Estivemos préximos dos artesaos que estdo atuando na reconfiguragdo da nova SUTACO, contribuindo com
informagdes e conhecimentos especificos.

Para o projeto Rede ArteSol, foram inimeros os contatos estabelecidos com programas governamentais ,
Sebraes e outras organiza¢des congéneres.
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No ambito internacional, trabalhamos articulados com a UNESCO e a WFTO, participando dos seguintes eventos:
+ Representacéo do Brasil na 12° Conferéncia bianual da WFTO - World Fair Trade Organization
+ 123Semana Mundial de Comeércio Justo e 1° Saldo de Negdcios de Comércio Justo e Economia Solidéria.

+ Participacdo na Assembleia Geral Ordinaria da WFTO América Latina com a Artesol eleita para compor a nova
diretoria na secretaria incidéncia.

+ No Forun das ONGs credenciadas pela UNESCO que ocorreu em Baku, a Artesol foi apresentada como ““case” de
sucesso pela sua atuacdo na salvaguarda do patriménio imaterial. Fomos apresentados pelo ICCN (Inter-City
Intangible Cultural Cooperation Network), rede internacional de ONgs que atuam no campo do patriménio cultural
imaterial da qual somos membros desde 2012.

NGOs, the great mediator
: the case of ICCN Festival

The case of ArteSol, Brazil

hhwlr arLemiyomanghouses?
MM!I
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Articulacao

Viagens de campo

Duas viagens de campo foram realizadas no ano de 2013: Nordeste e Vale do Jequitinhonha.

Elas fazem parte da estratégia da Artesol para levantar dados sobre os artesdos e grupos, e elaborar projetos
articulados com outros parceiros. A ideia é pesquisar as inova¢des desenvolvidas pelos grupos e potencializa-las, bem
como identificar demandas de dificuldades para o desenvolvimento de acbes de apoio.

Leia mais:
www.bit.ly/Viagem ValeJequitinhonha artesol

www.bit.ly/Viagem_Nordeste_Artesol_1 33
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As demonstracdes financeiras foram elaboradas e estdo apresentadas em
conformidade com as préaticas contabeis adotadas no Brasil, em observancia as
disposi¢cBes contidas nas leis das OSCIPs. Representa adequadamente, em todos
os aspectos, a posicdo patrimonial e financeira da organizacao.

Os recursos obtidos com o parceiro mantenedor Iguatemi, captacdo no 4° evento
“Jantar Artesol *“, doacges de parceiros - pessoas fisicas, projetos e consultorias,
alinhados a uma cuidadosa gestdo do conselho fiscal, contribuiram para um
resultado financeiro positivo no ano de 2013.
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Balango social encerrado em 31/12/2013 - R$

Arfesol - Arfesanato Solidario  CNP.J 05.354.529/0001-27
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Presidente
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Demonsiragdo do Superavit ou Déficit do exercicio - R
Ariesol - Arlesanalo Soldanc  CNPJ 05354, 5290001-27
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Gestdo 2013

Presidéncia
Maria do Carmo Abreu Sodré Mineiro

Conselho diretor
Antonio Augusto Arantes Neto
Margarida Cintra Gordinho
Regina Meyer
Julio Sergio de Maia Pedroso Moreira

Conselho Fiscal
Maria Luiza Luz do Padro Bresser Pereira
Silvia Kupfermann Rodarte
Sonia Cristina Redher Quintella de Carvalho

Suplente do Conselho Fiscal
Evangelina Seiler
Renata Cunha Bueno Melldo
Solange Salva

Associados

Adélia Lucia Borges
Adriana Zarvos de Medicis
Andrea Matarazzo
Celso Lafer
Ceres Alves Prates
Claudia Bork Saad
Danilo Santos de Miranda
Delia Sorin Beru
Elizabeth Therezinha Vargas
Eliane Mesquita
Genoveva Whitaker de Souza Dias Quintella
Gloria Kalil Rodrigues Meyer
Helena Maria Sant'Ana Sampaio
Julio Sérgio de Maya Pedrosa Moreira
Lidia Goldenstein
Maria Cecilia Oliva Perez
Maria Ignez Correa da Costa Barbosa
Maria Lucia Montes
Marcelo Cherto
Maria Thereza Larque de Souza Lobo
Miguel Giannini
Regina Maria Cordeiro Dunlop
Regina Maria Prosperi Meyer
Sérgio Ephim Mindlin
Silvia Poppovic
Vilma Haidar Eid
Waldik Jatobéa
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A ArteSol agradece o apoio de antigos e novos parceiros que trouxeram vitalidade e
inspiracao para a organizacao no ano de 2013.

Parceiro Mantenedor

IGUATEMI

SAO PAULO

Parceiros Institucionais

A P ”
ﬁ? ﬁ 4 Alfasol CAUS_DESIGN, cdn

o Q,Q._,m (‘4‘ ) Demarest FURRIELA ADVOGADOS

CentroRuthCardos
@39!;99.09
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Equipe Executiva

Coordenacéo Executiva e
Gestédo de Projetos
Josiane Masson

Comunicacao e Difusédo
Ananda Moraes

Financas e Operacgdes
Sheila Maiorali

Gestéao de Projetos
Marina Lopes

Consultores

Ana Luisa Lo Pumo (Lui)
Andressa Trivelli
Eduardo Camilo K. Ferreira
Luciana Vale
Maria Cristina de Azevedo Moura (Tina)
Nanda Condo
Paula Dib
Renata Mendes
Renato Imbroisi
Roberto Moura de Almeida

Voluntarias
Carina Marconi
Cecilia Perez
Eliane Maki
Roberta Bayeux
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Patrocinio Exposicao ‘Mao Brasileira’
Iguatemi
Patrocinio - Jantar de apoio

Iguatemi
Tecnisa

Apoiadores

Beto Chuquer Chandon Pedro Chaves
Cachaga da Tulha Laboratoério de Midia Renato Imbroisi
Café Pele Mario Henrique Fotografo Roberval Layus
Castro e Bernardes Papanapa Roberto de Magalhdes Gouvéa

Doadores - Pessoa Fisica

Carlos Jardim Borges Heinz Jorg Gruber Maria Zilda de Oliveira Araujo
Carlos Jereissati Filho Jonas Barcellos e Sra. Paula Barcellos Paula P. de Medeiros
Conde Raffaele Leonetti Jovelino Mineiro Paulo Saad
Esther Giobbi Lucila Maria Furlan Sylvia Pinho de Almeida
Ferndo Carlos Botelho Bracher Marcelo Pereira L. de Medeiros
Guto Quintella Maria do Carmo Abreu Sodré Mineiro

Doadores - Pessoa Juridica

Tory Burch
Bebe Boom
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Parceiro estratégico e operacional para o apoio a comercializacao
Ponto Solidéario

Parceiros internacionais
UNESCO, WFTO - World Fair Trade organization, ICCN -Inter-City Intangible Cultural Cooperation Network
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