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PALAVRA
DA PRESIDENTE

O ano de 2017 foi um ano
transformador na histdria da
Artesol por varios motivos. O
inicio da execucdo do projeto
Rede Artesol trouxe um grande

i0, Mmas Nos proporcionou
imersao no Brasil feito
ais diferentes

Nas primeiras
iciativa - que tem
peamento e a
rincipais grupos
esaos brasileiros,
izou diversas
istou dezenas de
itarias, trabalhou

jou para diferentes
yiomas, aldeias e
ombolas do Pals. Esse
ro com as comunidades,
estres e artesaos e tantos
personagens do interior do pais
nos enche de motivacao para
seguirmos firmes no propdsito
de revelar esse Brasil auténtico
repleto de nuances, potencial

Sonia Quintella
Presidente

criativo, saberes populares e
capacidade de desenvolvimento.

Na outra ponta, o fortalecimento
da nossa parceria com o grupo
Iguatemi e a transformacgao da
pop up ARTIZ em um espacgo
permanente de comercializagao
e negdcios nos proporciona uma
chance Unica de fazer mais uma
conexao entre esses Brasis de |3
e o Brasil de c3, ansioso por
consumir, conhecer, estudar

e interagir com expressoes
auténticas de arte, design,
cultura, ancestralidade e
identidade propria. Essas duas
frentes principais (articulagao
em rede e comercializacdo) nos
fizeram entrar no ano de 2018 -
em que completamos 20 anos
de histdria - cheios de novas
perspectivas e oportunidades.
Esperamos contar com vocés para
clelebrar, prestigiar, compartilhar
e somar nesse novo ciclo.
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APRESENTACAO

O relatdrio de atividade anual é
um documento para prestar con-
tas a sociedade dos resultados
alcancados por uma Organizagao
ente a sua missdo social. Nesse
o, esse relatdrio foi estrutu-
tir dos principais aspec-
nanga, gestao interna
to com os nossos
Ds de interesse:

)s, comunidades,
poiadores, clien-
, colaboradores

2safiador frente as
iticas, econdmicas e
Brasil, que ndo deixam
ar os animos e também

as negociacdes de continuidade
de projetos. Contudo, se por um
lado, esse cenario configura-se
Como uma ameaga, por outro, nos
fez excercitar a criatividade na

Josiane Masson
Coordenadora executiva

busca de novas solugdes, fortale-
cendo a cultura de trabalho
em rede de cooperacao.

Assim, me orgulho de ver as con-
quistas da Artesol alcangadas
por um time comprometido de
dirigentes e colaboradores, cui-
dadosos com os processos de
inovagao sem perder de vista os
principios e valores de uma orga-
nizacdo que fez histéria e € uma
referéncia para o setor do artesa-
nato tradicional brasileiro.

Estou segura de que aprimoramos
0os mescanismos de governanga,
com um Comité Técnico Consulti-
vo acompanhando os projetos em
reunides bimestrais, o Conselho
Fiscal em reunides mensais e o
Conselho de Administragcdo com
um acompanhamento semanal. O
trabalho sistematico dessas trés
instancias de governanca me au-
xiliaram a olhar para fora e a en-

tender cada vez mais e melhor as
necessidades do segmento para,
assim, olhar para dentro a fim de
readequar processos, produtos e
servicgos.

Nas metas tracadas para o 2017,
tinhamos trés prioridades: a exe-
cucao do projeto Rede Artesol,

a implementacao da Artiz como
projeto permanente e a captacgdo
de recursos para o projeto Festi-
val da Cultura Imaterial no Fazer
Artesanal. Todas foram atingidas e
os resultados poderao ser conferi-
dos ao longo do relatério.

Esses projetos foram inspiradores,
fazendo com que os envolvidos
diretamente na execugao sentis-
sem o propdsito da causa que
abracaram - e esse sentimento

se espalhou, incentivando outros
individuos a valorizar e desenvol-
ver projetos envolvendo o " feito
a m3o", reconhecendo o talento e



a importancia dos artesdos e seus
saberes e fazeres. Por isso, amplia-
mos e fortalecemos significativa-
mente a nossa rede de patrocina-
dores, voluntarios, colaboradores,
clientes e seguidores, colhendo
depoimentos positivos sobre a
relevancia das agdes da Artesol no
campo socioeconomico e cultural
nacional.

Tendo como premissa a transpa-
réncia, esse relatdrio apresenta
tambeém o balanco financeiro do
exercicio 2017, prestando contas

a sociedade da aplicagdo dos
recursos recebidos. Ainda no
contexto das premissas, que-

ro ressaltar que a Artesol é uma
organizagao signataria do Pacto
Global da Organizacao das Nacdes
Unidas (ONU) e, dessa forma, man-
teve seu olhar atento para seus
processos visando contribuir com
o desenvolvimento sustentavel do
planeta, demonstrando seu querer
e busca incansavelmente de fazer

a diferenca.

Nossa historia continua em 2018
com energia total e a gratidao a
todos aqueles que nos apoiaram
e confiaram no nosso trabalho.
Assim, reafirmamos nosso com-
promisso de trabalhar sempre em
parceria com as artesas, os arte-
sdos, as comunidades, os patro-
cinadores e demais agentes da
nossa Rede.

Seguimos firmes na valorizagao
do artesanato de tradicao como
um ativo patrimonial, no fortaleci-
mento dos artesaos como prota-
gonistas e guardides do oficio, no
propdsito de revelar para as novas
geracoes 0s encantos e as possi-
bilidades econdmicas da ativida-
de artesanal, na supervisao do uso
responsavel das matérias-primas
de nossos biomas e no foco de di-
fundir o movimento do comércio
justo no Brasil.

Seguimos firmes.
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FOMENTO
CULTURAL

POLITICAS
PUBLICAS

Inspirar artesdos e mestres a manter vivas
tradicdes relacionadas ao fazer artesanal,

realizando exposicdes, festivais e seminarios
para o publico geral, além de produzir pu-
blicacdes e documentarios para fomentar
o objeto artesanal como um bem cultural.

Influenciar a criacdo de politicas publicas
para a organizacao e fortalecimento do
setor artesanal.

Michel Rios/ Sedetur AL




Viagem de Relacionamento
com voluntarios para Costa
do Sauipe / Bahia

JANEIRO

Reabertura da Loja Artiz

FEVEREIRO MARCO

Bazar do Dia das
Maes na Artiz

ABRIL MAIO

Viagem de mapeamento
Rede Artesol para Manaus
e Novo Airdo - Amazonas

JUNHO

Captagdo de recursos para
o Projeto Rede Nacional do
Artesanato Cultural Brasileiro

Viagem Piaui para celebragdo

de parceria com o municipio de
Teresina e mapeamento de artesios
de todo o estado para a Rede Artesol

Celebragao da semana do
Comércio Justo/ Fair Trade com
campanha internacional WFTO -

» World Fair Trade Organization ¢ FA.’R

>
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Viagem de
mapeamento
Rede Artesol para
Muzambinho
(Minas Gerais)

Viagem de ®
mapeamento
Rede Artesol para
Cariri (Ceara)



Projeto de Residéncia Artistica
Brasil - Belgica no Piaui

JULHO

¢ Exposicdo "Joias" no MADE
Mercado Arte Design

mapeamento dos grupos
para a Rede Artesol

AGOSTO

® Finalizagdo de pesquisas de

» Realizagdo do Evento: Jantar Artesol

Consultoria Accenture em
comercializagdo eletrdnica e
marketing digital

Viagens de mapeamento

Rede Artesol no Rio de Janeiro Participagao nas feiras: A Mini,

Rosenbaum e Feira Viva

SETEMBRO

OUTUBRO NOVEMBRO ¢

Campanha de Natal "Presenteie
Alma Brasileira”

Captagao de recursos para
o projeto: Festival da Cultura
Imaterial no Fazer Artesanal

Realizagao Bazar Artesol

Langamento do Catalogo Artiz

DEZEMBRO

Viagem de mapeamento
Rede Artesol
Feneart / Pernambuco

Viagens de mapeamento
Rede Artesol Expedicao
Pantanal /Mato Grosso do
Sul

Langamento do Projeto
Quiosque Solidario -
parceria Instituto Center Norte

Viagem de mapeamento
Rede Artesol
Jalapdo/Tocantins

Treinamento dos consultores
da Rede Artesol

Finalizagao do desenvolvimento

web do Portal Rede Artesol Participagao

Bazar Borboleta

Apresentagéo sobre Artesanato
e Design na Casa Vogue Experience

Viagens de mapeamento
Rede Artesol em S3o Paulo







Rede Artesol

COMO O PROJETO SURGIU?

As pesquisas para a criagao da
Rede Artesol tiveram inicio em
2014 com o objetivo de mapear
artesdos e contribuir com o regis-
tro da memoria, a organizagao de
dados, a difusdo de conhecimen-
tos e a conexao dos agentes da
cadeia produtiva do setor.

O QUE E A REDE?

A Rede Artesol € uma comunidade
viva de membros e parceiros que
trabalham em conjunto para a
valorizacao do artesanato cultural
brasileiro, impulsionando a cria-
cao de politicas e recursos para

o reconhecimento dos artesaos

e grupos criativos de producao
artesanal em todo o pais.



Itawi Albuquerque / Sedetur AL

Metas do projeto:

1. Mapear, mobilizar e incluir
perfis no Portal da Rede de:

¢ 100 grupos criativos de produ-
¢ao artesanal de 24 Estados

« 30 agentes de comercializagao
« Espagos culturais de fomento

« Organizagoes de apoio

2. Produzir conteddo conceitual
sobre:

e A dimensao patrimonial do ar-
tesanato de tradigao cultural no
Brasil

¢ Os autores

« As técnicas

e Os contextos de producgao

« O comércio justo

3. Produzir conteudo editorial
sobre a relagao do artesanato
com temas contemporaneos e
aspectos sociais, ambientais e
econdomicos.

4. Criar um ambiente virtual de
capacitacao com web-aulas sobre
temas identificados como deman-
das para o desenvolvimeto técnico
e emprendedor dos artesaos.

5. Criar um ambiente de articula-
¢ao/rede social para promover
conexoes entre os diversos elos
da cadeia produtiva do artesanato.

6. Realizar capacitagoes de inclu-
sao digital nos 100 grupos ma-
peados para potencializar o uso
da plataforma.




Processos

MOBILIZAGAO

O primeiro passo para a rea-
lizagdo do mapeamento dos
membros foi uma ampla e direta
articulacdo com os grupos de
artesdos, lojistas, representantes
do Programa do Artesanato
Brasileiro - PAB, Sebraes Esta-
duais e outros 6rgaos de apoio
e fomento, a fim de apresentar
o conceito do projeto e gerar
engajamento desses atores no
projeto.

MAPEAMENTO SECUNDARIO

Para mapear novos grupos e
validar os que ja haviam sido
identificados, a equipe do proje-
to mergulhou a fundo no estudo
de bancos de dados existentes
na web, publicacdes, catalogos,
cadastros de programas de
apoio. Cruzando informacoes
chegou a um pré-mapeamento
de 244 grupos.

ARTICULACAO

A partir do pré-mapeamento, a
equipe de articuladores entrou
em contato com todos os gru-
pos identificados para fazer um
diagndstico das atuais condi-
¢oes de cada nucleo e identifi-
car o real interesse de fazer par-
te do projeto integrando a rede.
Nesse contato direto foram
selecionados 134 grupos para a
producao de perfil e desses, 126
para receber a capacitagcdo em
tecnologia e comunicacgao.




VIAGENS DE MAPEAMENTO

Foram realizadas as primeiras
viagens de mapeamento in loco
para estados onde a Artesol tinha
pouca relagdo com os grupos
produtivos. Durante essas viagens,
houve um estudo e uma avaliagao
de potencial das associagdes,
levando-se em consideracao a
técnica utilizada, o nivel de organi-
zacao e a capacidade produtiva e
logistica.

PRODUCAO DE CONTEUDO

A producdo de conteudo para a
plataforma da Rede Artesol como
previsto nas metas do projeto,
incluiu a criacdo de um blog com
seis linhas editoriais para aprofun-
dar as conexodes entre o artesana-
to e a cultura popular, a biodiver-
sidade, o design, a inclusao social,
a cultura popular, a moda, entre
outros temas. Para isso, foram
entrevistados estilistas, antropdlo-
gos, gestores publicos, fotégrafos
e outros especialistas ligados a
producgdo artesanal no Brasil.

TREINAMENTO
DE CONSULTORES

Para a capacitacao em tecnolo-
gia e comunicagao dos artesaos,
foi desenvolvida uma metodo-
logia de trabalho focada no uso
das ferramentas da plataforma
da Rede Artesol. Um time de

9 consultores foi treinado para
realizar esse trabalho nos 100
grupos. Essa etapa de capaci-
tacdo esta prevista para 2018 e
o foco sera o uso da tecnologia
e a comunicagao estratégica
para divulgar técnicas, historias
e produtos artesanais, além da
articulcao com outros membros
da cadeia.
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Resultados
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Grupos artesanais beneficiados

Estados envolvidos

Designers trabalhando em
co-criagao com os artesaos

Itens compondo
o mix da loja

Visitantes em 9 meses
de projetos
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RESIDENCIA ARTISTICA
BRASIL BELGICA

OS DESIGNERS

A segunda edicdo da residéncia
artistica promovida pela Artesol
junto a curadora belga Elien Haen-
tjens, do Projeto Beleza Design
Art, aconteceu no més de agosto
de 2017, no Delta do Parnaiba (PI)
junto a Associagao dos Trancados
Ilha de Santa Isabel. No periodo,
quatro designers belgas expe-
rimentaram 15 dias de imersao

na regiao onde puderam viver e
aprender com artesaos tradicio-

nais a arte de trancar as folhas da
palmeira carnauba, cercados por
um verdadeiro santuario natural.
Os artistas convidados foram
Sep Verboom do projeto Livable
World, Linde Freya do studio
Destroyers/Builders e Laura
Caroen. A equipe ainda foi
composta pela articuladora
Camila Pinheiro, da Artesol

que facilitou a experiéncia.

DELTA DO PARNAIBA

A llha de Santa Isabel fica no Rio
Parnaiba, que desagua no mar em
cinco grandes bracos salpicados
por 80 arquipélagos, com vege-
tacdo intocada. Durante o inter-
cambio, os designers e as artesas
piauienses criaram juntos uma co-
lecdo de novas pecas a partir das
técnicas tradicionais com o titulo
"Joias" (Www.joias.be).

DA MATERIA PRIMA

AO PROCESSO

Os objetos foram expostas na feira
Mercado Arte e Design (MADE) que
aconteceu entre 09 a 13 de agosto
no Pavilhdo da Bienal no Parque
Ibirapuera, na capital paulista,
onde a presidente da Artesol -
Sonia Quintella participou de um
debate sobre artesanato e design.

AO PRODUTO FINAL



QUIOSQUE
SOLIDARIO

Entre os meses de agosto e
outubro de 2017, a ArteSol reali-
zou o Projeto Quiosque Solidario,
uma parceria com o Instituto
Center Norte. A proposta da acao
foi estimular o fortalecimento de
associacoes de artesdos de, pro-
porcionando uma experiéncia de
comercializacdo direta dos grupos
tradicionais com o publico final, a
partir do apoio logistico e de mar-
keting oferecido pela Artesol.

O projeto trabalhou com 11 gru-
pos de artesaos de 7 estados que
tiveram a oportunidade de comer-
cializar seu trabalho desenvolvido
com técnicas tradicionais como

a ceramica, a tecelagem, os bor-
dados, a cestaria, entre outras, no
shopping de maior circulacao da
capital paulista.

A cada semana o quiosque cedido
pelo shopping foi ocupado por
um grupo diferente que aprendia
a se relacionar com o publico

geral ao lado de grandes lojas
nacionais e internacionais, con-
tando com o suporte da equipe
Artesol. Além da comercializagdo
direta, muitas associacoes tive-
ram a oportunidade de conhecer
novos clientes lojistas e receber
encomendas expressivas, além de
divulgar suas pecgas através das
redes sociais da Artesol. Alguns
dos artesaos convidados para par-
ticipar do projeto nao conheciam
a capital paulista e contaram com
apoio de hospedagem e alimenta-
¢cao ou transporte para participa-
rem da ag3o.

Participaram da acao os grupos:
e Central Veredas (MG)

e Associacdo dos Artesaos de
Coqueiro Campo e Campo
Alegre (MG)

e Copartt (BA)

e Associagdo dos Artesaos

de Santa Brigida (BA)

e Pontos e Contos (AL)

e Bichos do Mar de Dentro (RS)
e Miriti da Amazdnia (PA)

e Associacdo dos Artesdos

de Riacho Fundo (PB)

e Associacao de artesanato
Xique Xique (PI)

e Joias do Quilombo (BA)

e Trancados da Ilha de Santa Isabel (PI)






COMUNICAGAO
INSTITUCIONAL

A area de comunicagdo da Artesol
abrange trés diferentes frentes. A
mais geral € a comunicagdo ins-
titucional da organizacdo que diz
respeito a producdo de materiais
de divulgacao e a manutengdo do
relacionamento com os mais dife-
rentes publicos através dos canais
oficiais, como: Fale Conosco no
site, redes sociais (Facebook e
Instagram) e da interface com a
midia.

A publicacdo de conteddos no
site é sistematica, assim como a
divulgacao de pautas junto a vei-
culos segmentados e atendimento
de demandas espontaneas de
informacgdes e imagens para dife-
rentes fins como secdo de produ-
tos, entrevistas, disponibilizacdo
de dados e contatos etc.

Em 2017 a proposta, além de co-
municar as proprias agcdes da Arte-
sol ao publico, foi criar conteddos
exclusivos sobre artesanato e

desenvolvimento sustentavel, di-
vulgar eventos e politicas publicas
do segmento em geral. A ideia
consiste em pautar a opinido pu-
blica sobre o tema, estimulando
novas discussdes e subsidiando a
midia e influenciadores com infor-
mac¢des estratégicas que possam
valorizar o fazer artesanal enquan-
to manifestacao cultural.

e
Artesol

SEB
VERBOOM
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wetkte toen tegelijk aan een colloctie tafels van |

weddroogle palmverels. Met dit tweede project
wilde ik de plastselijke bevolkisg cen stem geven.
De maskers symboliseren ban aflomst en hun
achengrond, bets oes fier o be rijn. Ze staan voor
hun geschiedenis, hun muzick en hun Mecurrijke
patronen, de slaversij, maar ook voor hun teots.
Het ks en blijft natourlijk decoratief en verblend,
emaar het is cen toegankedijk voorwerp dat het
rabbelijler maake om bets nasr besten te bren-
pen. Als ontwerper comenunicees je nu cenmaal
met objecten. [k ben geinteressoend in andere
cultwren, mass bet hoeft niet altid aan de andere
kant van de wereld te zijn. Op dit ogenbiik ben
ik in Geat betrohlen bij cen project waarin bet
ambuchit van steenkappen centraal stast
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te overtuigen dat transparast werken cen meer-
wasrtde kan bieden, Je kust ef op 2'n minst nasr

De Standaard
Magazine

O design Sep Verboon, se-
lecionado entre os melhores
designers do pais pela revista
belga com a pega "OLHO
mask" criada no Delta do
Parbaiba, no Piaui durante
residéncia artistica Artesol.
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Fauna, flora e cenas do eolidiano
viram esculluras feitas a partir de troncos

encontrados na beira dos rios. Fibra de
piagava, tucwm, lucumd e carnaitba,
entre oulras plantas nativas, sdo (rancadas
e se lransformam em belissimas cestarias.
Mdos gue ndo saem do barro e das lintas
naturais fazem nascer ceramicas com
malivos grdficos. Sdo muilas as riquezas do
arlesanalo e da arte popular no Brasil.
Para iniciados e iniciantes, Casa Vogue fez
um guia do que hd de melhor em lodas as
regides do pais

PO EETA CERMANG E REGINAGAIVAD ISTRACORS THALITA MUNEEATA

sy, ceste lelto com palha de fucum pelos srtssios ds Cocperstiva
de Artesanato do Floreats, de Sontarém, BA: 3 dif, escultura
e ZeTiha de Alapiface, AL

1] 24 HORAS DE SONIA QUINTELLA g
Rt & ' |
Através de uma aproximagao com S S AT {
Portal Casa veiculos de imprensa especializa- r g
. . I oo 0
Vogue da, a presidente da Artesol Sonia

Quintella tem se tornado um porta
voz sobre o tema do artesanato
brasileiro em eventos expressivos
como o Casa Vogue Experience.
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ESCOLHA SEU SHOPPING
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A rota do artesanato no Brasil
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ARTESANATO DELUXE

MAIS LIDAS

Ho. ho, ho! Veja as drvores de
Natal dos famosos e
fashionistas em 2017 - Vogue

Esbela: 5 erros que
envelhecem a aparéncia das
‘mulheres - Vogue | Cabelo

0 casamento de Ticiane
Pinheiro e Cesar Tralli em

Campos do Jordio - Vogue | sasfmasculno

Nopivas

Mestres do sexy: os estilistas
experts em decotes, fendas e
transparéncias - Vogue L.

Assoclagao de Artesios dos A IGUATEMI

TENDENCIAS . REVISTA | ARTE E CULTURA - = VIEWS

ny ™

4 Através das acdes de assessoria
de imprensa a reabertura da s

Portal Vogue ) ,
Artiz ganhou espago em veiculos Jornal Estad3o
de moda, arquitetura e decora-
¢cao, se posicionando como uma

vitrine do artesanato brasileiro.

Uma das reportagens articuladas
o junto a midia nacional foi um espe-
cial turistico sobre 10 comunidades
tradicionais de artesdos que tem
grande potencial para entrar na rota
s do turismo cultural no Pais. A estra-
tégia € impulsionar a visita a esses
destinos para gerar renda extra para
0s grupos produtivos.




Rede Artesol

O principal foco da comunicagao
da Artesol em 2017 foi a atuacao
no desenvolvimento do novo por-
tal da Rede Artesol, o gerencia-
mento e a criagado de conteudos
para este. O primeiro passo foi
definir a interface mais adequada
para potencializar o projeto junto
aos desenvolvedores da platafor-
ma e na sequéncia foram criadas
as diferentes categorias de con-
teudo:

e Conteudo Conceitual
(conceitos proprios relacionados
ao universo do artesanato desen-
volvidos a partir de pesquisa e
consultoria especializada)

e Perfis de Membros

da Rede Artesol

(criacdo de conteudo referen-
ciado sobre a histdria, técnicas
e produtos de cada comunidade
artesa, totalizando 170 perfis nas
diferentes categorias)

Rede

Arteso

al

e Blog Artesol

(criacdo de banco de conteudo
com reportagens para as
secoes: (design, inclusdo social,
inspire-se, biodiversidade,
noticias, cultura popular)

Divulgacao Artiz

@ casavoguebrasil

A divulgacdo do projeto Artiz
aconteceu através da alimentacao
das redes sociais - facebook e ins-
tagram e também através da cria-
¢ao do catalogo online Artiz com
divulgacdo de fotos e descritivos
das pecas da loja e também por
meio da criacdo de campanhas
pontuais em datas comemorativas
como Dia das Maes, Dia das Crian-
cas e Natal.



Redes Sociais

@redeartesol e @artiz.oficial
As redes sociais foram os prin-
cipais meios utilizados pela
organizacao para transmissao
de conceitos, valores, noticias,
divulgacao de produtos e
pequenas histdrias relacio-
nadas aos grupos e artesdos
individuais com quem a Artesol
se relaciona. A prioridade foi
pesquisar e divulgar conteddo
de impacto, tanto do ponto de
vista estético, quanto da lingua-
gem, gerando engajamento e
inspirando negdcios, iniciativas
criativas, pesquisas e a propria
comercializacdo dos objetos
artesanais. O compartilhamento
de histdrias pessoais, relatos de
viagens, depoimentos, concei-
tos, tém trazido um expressivo
retorno qualitativo e também
em nUumeros, medidos através
do aumento de seguidores, mais
especificamente no Instagram,
que hoje é a rede que mais cres-
ce em todo o mundo.

& redeartesol « Seguir

joanaberner Me apaixonei! Parabéns!!
sandrabramucci Meu Deus ! Que coisa

mais linda 1@ @SS @
o8

gliza.beteferreir Lindos, a arte € uma das
maiores beleza que existe, parabéns!!!
mariadocarmocavalcante £ &Y

parabens a forma de divulgacdo de vocés,
Ameooooooco!l!! Verdadeiras aulas para
toda a populagde consumidora e

nds trabalhadores do comércio de
artesanato,gue precisam saber, para dar o
devido valor a toda preciosidade desse
segmerto.

5aber que toda peca artesanal carrega mil
histdrias,identidade cultural de cada
regiao que & produzida. Tiro o meu

d
chapéu pavocsslI( HOHHHOH S
A

sereiaadoya E quem quer comprar faz o

e 777

O Q
1.366 curtidas

"Amoooooooo!!! Verdadeiras aulas
para toda a populagdo consumidora
e nos,trabalhadores do comércio
de artesanato,que precisam saber,
para dar o devido valor a toda pre-
ciosidade desse segmento. Saber
que toda peca artesanal carrega

mil histdrias, identidade cultural de
cada regido que é produzida. "

Maria do Carmo Cavalcante



Performance

ARTESOL

Instagram: 8 mil seguidores.
Crescimento anuval:241%

Facebook: 15 mil curtidas
Crescimento anual: 6,6%

@ Twitter: 7620
Crescimento anual: 8,5%

ARTIZ

Instagram: 5.280 seguidores.
Crescimento anuval: 115%

Facebook: 2.458 curtidas
Crescimento anual: 12%

Q redeartesol + Follow
Praia Do Sono

redeartesol Duas geragoes das artesas da
Praia do Sono, que vivem entre o mar e
floresta em Paraty (R)) e bordam o
cotidiano, as lendas e a natureza desse
recanto caicara do litoral fluminense,
protegido pela Mata Atlantica. Para
conhecer mais sobre 0 grupo acesse o
portal da Rede Artesol. Link na bio!
#redeartesol #paraty #bordadeiras do
sono #bordado #feitoamao #craft
#artesanatotradicionalbrasileiro

Foto: @maos.movimento
silvaninhaaraujo Lindas.
marlenehoelzle Lindo!

mariadelourdesamaraldossantos Lindo!
@Yool

ethelwhitehurst Lindo....s"

QO Q
238 likes
2DAYS AGO

Log in to like or comment.

antizoficial « Seguir
Kiguatemi

artiz.oficial Em uma composicdo tropical

em ambiente externo, destacam-se as

Informacdes de venda pelo whatsapp (11)
97555-2827
artesanatotradicionalbrasileiro

S8 #feitoamao #craft #brazliandesign

4, #xingu Farteindigena #sustentabilidade
#decora #decoragao #desingdelnteriores
#trancados #cestos #designtropici
‘#design #enviroment #amazonia
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Oitavo
Jantar Artesol

O Jantar Anual da Artesol € um
evento que tem como foco
reunir amigos, colaboradores,
patrocinadores e voluntarios da
organizacdo em uma grande fes-
ta em que se celebre o artesana-
to brasileiro e todas suas ricas
expressoes culturais. A ocasido
€ uma oportunidade para convi-
dar as pessoas interessadas no
segmento a colaborarem com o
projeto institucional da Artesol
através de um leildo de pecgas
de artesanato e arte popular.

Na Ultima edicdo, o evento reu-
niu mais de 200 pessoas e foram
leiloadas esculturas, redes indi-
genas, telas bordadas, pecas de
ceramica, entre outros objetos
criados com diferentes técnicas
tradicionais nos mais diversos
cantos do Pals.
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Balangos Patrimoniais em 31 de dezembro

de 2017 e 2016 (em Reais)

ATIVO

Ativo circulante

Caixa e equivalentes de caixa
Contas a receber
Adiantamentos

Estoques

Impostos a compensar
Despesas antecipadas

Total do ativo circulante

Ativo nao circulante

Imobilizado

Total do ativo nao circulante

TOTAL DO ATIVO

2017

1.525.782

13.175
58.026

79.667

1.676.650

9.794

9.794

1.686.444

2016

582.469
44,.673
162.067

172.955
4.679

966.843

125

125

966.968

PASSIVO E PATRIMONIO
LiIQUIDO

Passivo circulante

Contas a pagar
Obrigacgoes trabalhistas
Obrigagdes tributarias
Projetos a executar

Total do passivo circulante

Passivo nao circulante
Empréstimos e Fianciamentos

Total do passivo nao circulante

Patrimonio liquido
Patrimonio social

TOTAL PASSIVO E
PATRIMONIO LIQUIDO

Notas

10

2017

28.485
51.229
11.675
1.329.633

1.421.022

60.756

60.756

204.667
204.667

1.686.444

2016

14.124
2.006
322.872

339.002

82.444

82.444

545.522
545.522

966.968



Demonstracao dos resultados para os
exercicios findos em 31 de dezembro
de 2017 e 2016 (em Reais)

Notas 2017 2016
Receitas com restrigao
249.188 -
Minc Pronac 11
249.188 -
Sem restrigao
Doacgdes 12 348.050 559.505
Venda de ingressos 13 105.360
Venda de mercadorias 14 735.871 292.809
Prestagao de servigos 95.965 28.320
Receitas financeiras 15 19.017 17.023
Receitas diversas 112 -
Gratuidades 16 86.727 -
Impostos Incidentes (48.632) (1.273)
Vendas canceladas e devolugdes (520) -
(servigos)
1.341.951 896.384
Receitas operacionais liquidas 1.591.139 896.384
Custos de Projetos/Vendas
Custo com projetos . (249.188) -
Custos dos projetos vendidos " (398.343) (26.840)
Resultado bruto 943.608 869.544
(Despesas) operacionais
Despesas gerais e administrativas 18 (1.007.747) (599.080)
Despesas tributdrias (5.073) (2.138)
Depreciacao e amortizagao (1.006) (91)
Despesas financeiras 5 (36.244) (3.118)
Perdas ndo operacionais e (183.187) -
Gratuidades 16 (86.727) -
Reversao de despesas de anos 35.521 -
anteriores
Total de receitas (despesas operacionais) (1.284.463) (604.426)
Déficit/ Superavit do exercicio (340.855) (265.118)
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CONSELHO E
EQUIPE

Diretoria

Sonia Cristina Rehder Quintella de Carvalho | Presidente

Margarida Cintra Gordinho | Diretora de Relagdes Internacionais

Anna Regina De Almeida Pires Neves | Diretor de Relagdes Intitucionais

Conselho Fiscal

Maria do Carmo Abreu Sodré Mineiro
Maria Luiza Bresser Pereira

Maria Cecilia Oliva Perez

Conselho Técnico Consultivo
Adélia Lucia Borges

Antonio Augusto Arantes Neto
Carlos Alberto Ricardo

Gilda Portugal Gouvea

Marina de Melo e Souza

Regina Célia Esteves de Siqueira
Renata Cunha Bueno Melldo
Ricardo Gomes Lima

Associados

Adelia Lucia Borges

Anna Regina de Almeida Pires Neves
Adriana Zarvos de Medicis

Andrea Matarazzo

Antonio Augusto Arantes Neto

Celso Lafer

Ceres Alves Prates

Danilo Santos de Miranda

Eliane Gamal Mesquita

Elizabeth Therezinha Vargas
Evangelina Seiler

Genoveva Whitaker de Souza Dias Quintella
Gloria Kalili Rodrigues Meyer

Helena Maria Sant'Ana Sampaio

Julio Sérgio de Maya Pedrosa Moreira
Lidia Goldenstein

Maria Cecilia Oliva Perez

Maria do Carmo Abreu Sodré Mineiro
Margarida Cintra Gordinho

Maria Dulce Queiroz de Vasconcellos



Maria Ignez Correa da Costa Barbosa
Maria LUcia Montes

Maria Luiz Luz do Prado Bresser Pereira
Maria Thereza Larque de Souza Lobo
Regina Maria Cordeiro Dunlop
Regina Meyer

Renata Cunha Bueno Mellao

Silvia Rupfermann Rodarte

Silvia Poppovic

Solange Salva

Vilma Haidar Eid

Waldick Jatoba

Equipe

Executiva

Josiane Cristina Masson Alves da Motta | Coordenacao
Sheila Aparecida Maiorali | Assessoria administrativa e financeira
Camila Frois | Assessoria de comunicacao

Carina Marconi | Assessoria comercial

Projeto Rede Artesol
JUlio Lédo de Mello
Paula Dib

Renata Costa Mendes
Raquel lara Rezende
Helena Luiza Kussik
Camila Paula Pinheiro
Daniela Silva da Cruz

Artiz

Daisy de Oliveira Rock
Gisela Silveira Camargo
Gustavo Beringel dos santos
Mariatereza natalino Dias
Pamela Sousa Silva

Maria Luiza Girassol Freire

Servigos

No lab | desenvolvimento web

Samy Comunicacgdo e Cultura | Projetos incentiva-
dos

Gaia Cultural | Captagao de recursos

CCT | suporte Tl

Voluntarias

Ana Barbosa

Ana Guimaraes
Beatriz Ceshin
Claudia Nercessian
Regina Boer
Vivian de Campos
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