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Criando
novos futuros

O ano de 2022 marcou definitivamen-
te o retorno das nossas atividades
presenciais e dos reencontros com os
artesaos do Brasil em diferentes mo-
mentos: formagdes em campo, docu-
mentacdo do trabalho de grupos ar-
tesanais, imersdes criativas, rodas de
conversa, uma mostra e um grande
evento na capital paulista que celebrou
uma historia cultural de 10 mil anos
da maior floresta tropical do planeta.

O Festival Artesol Amazbnia Conexdes,
que realizamos no Centro Cultural Sao
Paulo, € mais uma das iniciativas de
sucesso para um portfolio com cen-
tenas de projetos concluidos na area
de capacitagao, producao de conhe-
cimento sobre o setor, desenvolvi-
mento de produtos, mapeamento,
inclusao digital dos artesdos, estimu-
lo a0 empreendedorismo e a comer-
cializacao e a realizacdo de eventos
culturais de abrangéncia nacional.

Todas essas frentes criam potentes cone-
x0es entre os artesaos e o publico e for-
talecem o artesanato como expressao
criativa, mas também como uma ativida-
de econbmica capaz de gerar renda, dig-
nidade e novas perspectivas de futuro
para coletivos, mestres e artistas que ain-
da precisam ser conhecidos e valorizados.

E nisso que acreditamos. E é esse o principio
que norteia N0Ss0s Novos projetos. 2022 foi
um ano de realizacdes, assim como de pla-
nejamento de muitas coisas: laboratorios de
inovacao, publicacdes, documentarios, even-
tos, novas tecnologias e parcerias para forta-
lecer os artesdos como protagonistas de um
movimento cultural que cresce a cada ano.

Por isso, seguimos com muita motivagao
atuando em projetos de fortalecimento do
artesanato brasileiro, da nossa cultura popu-
lar e do comeércio justo com o apoio de todos
VOCESs que Nnos prestigiam, nos apoiam, Nos
patrocinam, nos divulgam e nos incentivam.

Muito obrigada.
Contamos com vocés por mais um ano.

SONIA QUINTELA
Presidente




O patrimonio vivo brasileiro é um reservatério da diversidade
cultural nacional. Ele contempla sistemas de conhecimentos
tradicionais e praticas culturais que sdo elementos essenciais
para a construgdo de uma sociedade pré-planeta, promoven-
do a sustentabilidade ambiental, o crescimento econdmico e o
bem-estar das pessoas.

Entre esses patrimoénios vivos, temos o saber fazer tradicio-
nal — conhecimentos e praticas que sdo um meio de subsis-
téncia nas comunidades em que a Artesol atua, sustentan-
do economicamente familias inteiras de artesds e artes&os,
dando-lhes além disso, um senso de identidade e a dignida-
de da inclusdo socio produtiva.

Para a Artesol € uma honra abragar a causa da salvaguarda
desse patrimdnio e um orgulho promover o respeito e a valo-
rizacdo dos detentores desses conhecimentos, contribuindo
assim, para a manutengao do equilibrio entre os fatores: so-
ciais, econdmicos e ambientais, fundamentais para a susten-
tabilidade do planeta.

Nesse sentido, apresentamos com alegria 0 nosso relatério de
atividades do ano 2022, com nosso sincero agradecimento a
todos os parceiros que ajudaram a Artesol a concluir mais um
ano dessa importante missao.

Em meio a um cenario pés pandemia ainda confuso, com o
mundo e o Brasil vivendo incertezas e conflitos na esfera eco-
nomia, ambiental e politica, 2022 foi um ano ainda mais desa-
fiador. Nesse contexto, trabalhamos bravamente para reafirmar
a relevancia da causa que abragamos e fizemos isso por meio
de trés importantes projetos: a 42 edigéo do projeto Rede Na-
cional do Artesanato Cultural Brasileiro, o Festival Criativos por
Tradigdo — Amazdnia Conexdes e o projeto Artiz.

O projeto da Rede criado em 2016 foi pioneiro na proposta
de articular os agentes da cadeia produtiva do artesanato no
pais e no uso das novas tecnologias de comunicagéo no se-
tor. Em 2022 essa rede de inter-relagdes, apoio técnico, qua-
lificag&o profissional, produtora e disseminadora de conheci-
mento cresceu e fortaleceu o ecossistema do artesanato. Ja
s80 seis anos em que essa iniciativa vem impactando positi-
vamente mais de 10 mil artesdos em todo territorio nacional.

O Festival Criativos por Tradigdo se propds a discutir o
territdrio da Amazdnia pela perspectiva da sua gente.
Para além do objeto artesanal, o projeto trouxe uma pro-
gramagdo de imersdo na cultura dos povos originarios,
das comunidades ribeirinhas e quilombolas do territério,
se preocupando com o protagonismo desses cidadados. A
exposicdo, o seminario, as oficinas e a feira de comercia-
lizagdo do festival teve um manifesto com um mantra/
slogan: A Amazoénia é maior vista de dentro.

Ja o projeto Artiz que € o nosso espago de comercializagdo
e conexdo com o mercado, além das agdes de posiciona-
mento do artesanato brasileiro em uma vitrine qualificada,
em 2022 pesquisou sobre o comportamento dos consu-
midores diante do cenario pds pandemia e demais contex-
tos citados anteriormente, possibilitando o entendimento
de tais efeitos no escoamento da produgdo artesanal e na
geragdo de renda para os artes&os.

Tenho muita sorte e me sinto privilegiada em liderar uma
equipe de profissionais que acredita e dissemina os prin-
cipios e praticas de salvaguarda patrimonial e do comér-
cio justo, que sentem empatia e amor pelas artesas e
artesdos do Brasil.

Que possamos seguir nessa jornada com a esperanga
renovada em 2023



Missa

SSA0O
Apoiar a salvaguarda
do fazer artesanal de
tradicao cultural,
promovendo a autonomia
dos artesaos e
o desenvolvimento

socioeconomico de
suas comunidades.




Visao e
valores

Atuar com ética e responsabilidade

socioambiental, valorizando as
identidades culturais brasileiras,

tendo como visao um Brasil onde

o saber artesanal de tradicao esteja
vivo e integrado a cultura e a economia.




PROGRAMAS

Qualificacao profissional
para artesaos e coletivos
artesanais gerirem de
forma empreendedora
seus negocios, utilizando
as novas tecnologias de co-
municacao e boas praticas
de comercializacao.

FOMENTO CULTURAL
Mobilizacao da sociedade
para a valorizacao
do artesanato cultural
do pais como patrimoénio,
projetando os artesaos
e os artistas populares
como protagonistas,
em festivais, exposicdes
e eventos publicos.

FOMENTO A

COMERCIALIZAGAO
Fortalecimento do mer-
cado consumidor de ar-
tesanato e ampliagdo dos
canais de comercializacao

para os artesaos, tendo
como base agdes educati-
vas e de difusao das prati-

cas do comeércio justo.

PRODUGCAO DE
CONHECIMENTO
Producao e difusao
de conteudos a partir
de pesquisas e avaliagdes
de resultados dos
projetos executadas,
disponibilizados para
diferentes publicos

interessados no setor.







Rede Nacional
do Artesanato

Cultural Brasileiro

Articulacdo do ecossistema
do artesanalo nacional



Em 2022, a Artesol concluiu mais uma etapa da Rede

Nacional do Artesanato Cultural Brasileiro (Rede Artesol).
Por meio dessa iniciativa, a organizacao segue identifi-
cando, apoiando e fomentando os principais nucleos
artesanais espalhados por 24 estados do pais.

As acOes do projeto envolvem
pesquisa, capacitacao presen-
cial e online, documentacao,
mentoria e articulagao dos arte-
sdos, além de divulgar o artesa-
nato brasileiro para o mundo em
uma plataforma traduzida em 57
idiomas (artesol.org.br).

Atualmente, o projeto apoia cer-
cade 10 mil artesaos em todas as
regioes do Brasil. S3o ceramistas,
rendeiras, bordadeiras, teceldes,
escultores, xilogravuristas e ou-
tros criativos que se dedicam a

técnicas que sao, ao mesmo tempo,
ancestrais e contemporaneas, ma-
terializando a potente identidade
cultural brasileira.

Na pratica, a iniciativa consiste em
articular e fortalecer o ecossiste-
ma do artesanato, onde os artesaos
podem revelar seus talentos para o
mundo, adquirir novos conhecimen-
tos, fazer conexdes e parcerias com
designers, marcas, curadores e lo-
jistas, além de serem acionados por
jornalistas, pesquisadores e organi-
zadores de feiras e eventos
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As acoes da Rede Artesol mantém viva

a tradicao dos saberes e fazeres artesanais

na contemporaneidade, promovem a inclusao

socioprodutiva, o empreendedorismo baseado no

comercio justo, a valorizacao das identidades

culturais locais e o protagonismo dos

detentores de saberes populares.
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ACOES

Mapeamento

Um dos objetivos da Rede Artesol é identificar os
principais nucleos de artesiaos do pais para consoli-
dar um inventario do artesanato tradicional brasilei-
ro. O trabalho de pesquisa sobre os artesaos resulta
na insercao dos membros em um diretorio, onde é
possivel encontrar a pagina de cada um dos grupos
ou artesaos individuais, com informacdes sobre sua
historia, contexto cultural, processo criativo, pro-
dutos e contatos atualizados, incluindo telefone,
Instagram, Facebook e WhatsApp. A pagina também
disponibiliza perfis de espagos culturais, lojistas e
programas de fomento relacionados ao artesanato.

Na ultima edicao do projeto, foram
incluidos 90 novos membros.




Territorios
Criativos

Durante o ultimo ano,
a Rede Artesol catalogou
15 territorios criativos

ou seja, polos produtivos no
interior do pais que concentram
uma expressiva quantidade

de artesaos, mestres, coletivos,
oficinas e ateliés de artistas
populares dedicados a técnicas
que sao repassadas ha muitas
geracdes e sao essenciais

para a economia desses

grupos familiares.



ACOES

PORTAL REDE ARTESOL

A metodologia da Rede Artesol promove

a inclusdo e a conectividade digital dos
artesaos por meio da divulgagao em sua
plataforma online moderna e de diferentes
acoes de formagdo dos membros, focadas
no uso dessa e de outras ferramentas

de comunicagao.

Por isso, o projeto foi reconhecido pela
Fundagao Banco do Brasil como uma tec-
nologia social, que cria solugdes e trans-
forma a realidade de milhares de brasilei-
ros através da inovagao digital.

Na plataforma da Rede, cada membro do
projeto possui uma pagina com conteudo
qualificado, incluindo biografia, informagodes

Divulgacao

sobre os produtos, fotos e contatos atuali-
zados. Assim, o projeto cria um canal efetivo
de negociagdes entre artesaos e o publico,
ampliando oportunidades de negdécios para
comunidades tradicionais com poucas opor-
tunidades de comercializagdo offline.

Alem de um diretodrio
com, 475 membros

a plataforma também disponibiliza

conteudo para pesquisa sobre o
artesanato brasileiro, reportagens
exclusivas, uma midiateca e um
espaco de aprendizagem virtual
para os artesaos.



ACOES

NOVA PLATAFORMA

Em 2022, foram desenvolvidas novas
solugdes para a plataforma da Rede
Artesol com o intuito de melhorar a ex-
periéncia dos usuarios, facilitar as bus-
cas no diretério de artesidos e estimu-
lar a comercializagao dos produtos. A
principal mudanga é a personalizagao
das paginas e a criagao de vitrines para
venda dos produtos. Essas vitrines te-
rao um botao sugerindo a compra e di-
recionando o usuario diretamente para
o WhatsApp dos artesaos.



ACOES

TEM NO PORTAL ARTESOL

ENCONTRE OS

ARTESAOS DO BRASIL

Um diretorio de artesaos
atradicionais que pode ser
localizado por estado ou

por técnicas, como ceramica,
bordados, trancados,

entre outras.

Uma série de editorias com
reportagens exclusivas sobre projetos,
referéncias, desafios e inspiracoes
relacionados ao artesanato brasileiro,
em dialogo com a cultura popular,

a moda, o design e a biodiversidade.

Veja mais aqui
Veja mais aqui

CANAL ARTESOL

Uma plataforma de aprendizagem
virtual com conteudo exclusivo
para os artesdaos nas areas

de gestao, comercializacao,
comunicacao, design, entre outras.

Um repositorio que redne
documentos, teses, documenta-
rios e reportagens sobre

0 artesanato brasileiro.

Veja mais aqui

Veja mais aqui



https://artesol.org.br/rede
https://www.artesol.org.br/conteudos/visualizar/audiovisual
https://www.artesol.org.br/categorias/visualizar/Design
https://canalartesol.org.br/

Em 20222, o portal da ARTESOL
registrou 444.722 page views

de usuarios provenientes
de 163 paises diferentes.




Capacitacao

Uma das etapas do projeto envolve
capacitacoes presenciais por todo

o territorio nacional, focadas na pro-
pria tecnologia da Rede Artesol e em
ferramentas de comunicacao digital
e artesanais. Essa etapa contou com a
atuacao de cinco consultores viajando
por todas as regides do pais, em uma
verdadeira imersao nos mais diferen-
tes territorios e comunidades, como
assentamentos, areas quilombolas

e terras indigenas, por exemplo.



ACOES

Espaco virtual
de aprendizagem

Os artesaos que integram a Rede Artesol tém acesso a
conteudos exclusivos de formagdo por meio de um canal
de aprendizagem virtual que se concentra em gestao,
comercializagao, design, comunicagao e outros temas.

Ao todo, a plataforma possui
116 conteuidos inovadores

em diferentes formatos, como podcasts, webaulas e

minidocumentarios sobre boas praticas nas areas de
identidade cultural, gestdao, comercializagao, tecnologia,
comunicagao, design, politicas publicas, entre outras. A
proposta é fortalecer o empreendedorismo, profissionalizar
e impulsionar os negocios dos artesidos do pais, especial-
mente aqueles que fazem parte da Rede Artesol.



ACOES

Em 2022, foram produzidos:

a 22 temporada da Radio Rede com:

5 podcasts

a 32 temporada do Boas Historias com:

3 minidocumentarios.

e a 32 temporada do Trilhas do Saber com

8 webaulas

Todo esse conteudo foi coordenado por especialistas em artesanato e
design, que fizeram a curadoria da programacao e selecionaram profis-
sionais com muita experiéncia em cada um dos temas para a criagao
de programas qualificados e com uma linguagem adequada para os
artesaos. No caso dos documentarios, uma equipe de audiovisual viajou
para nucleos de artesdos brasileiros que siao exemplos de boas prati-
cas.

Acesse:
canalartesol.org.br


canalartesol.org.br

ACOES

v
e

Articulacao

N
4

Uma das frentes do projeto consiste na
articulagdao com grupos de artesaos atra-
vés da tecnologia do WhatsApp, permitin-
do ampla participagao tanto de artesaos
individuais como de integrantes de asso-
ciagOes e coletivos.

Nessas plataformas, sao criados grupos
gerenciados por um profissional da equipe
do projeto, que estimula os artesaos a tro-
carem informacgdes e experiéncias entre si.
A frente de articulagdo também promove
conferéncias semanais entre os artesdos
com a participacao de especialistas de
diferentes areas. Além disso, essa frente
atua na solugao de demandas que surgem
nas conferéncias, como a criacido de ca-
talogos virtuais para os artesios, organi-
zacao de rodadas de negocios e apoio aos
artesdos na inscricdo em editais do setor.



ACOES

Mentorias

Em 2022, a Rede Artesol lancou
seu primeiro edital, no qual foram

selecionadas 10 organizacoes
para receber mentorias coletivas
e personalizadas ao longo

de seis meses.

A selegao foi baseada em questionarios e entrevistas
realizadas pela equipe do projeto e aconteceu através
de encontros semanais online focados na discussao de
metodologias e estratégias para aprimoramento de pro-
cessos de acordo com as demandas de cada coletivo.

O objetivo das mentorias oferecidas era o desenvolvi-
mento dos negdcios dos membros e o aprimoramento
das habilidades especificas dos artesaos, visando
fortalecer tanto o trabalho individual quanto o coleti-
vo, de acordo com as necessidades identificadas.



ACOES

Producao
de conteudos

O portal Artesol apresenta ao publico uma série de reportagens
sobre temas que envolvem tradicao e inovacgao, ancestralidade

e contemporaneidade, fortalecimento da autoria e da coletividade,
e outros assuntos com foco em estimular o debate sobre o potencial
da producao artesanal brasileira enquanto economia e cultura.

Em 2022 foram publicadas 24 novas reportagens.




Rede Artesol
nas Kscolas

Para levar o conhecimento sobre o artesanato
enquanto patrimoénio imaterial brasileiro para

o universo da educagao, em 2022, o projeto
promoveu palestras em diferentes escolas
publicas de S3o Paulo. A proposta é oferecer
uma contrapartida social do projeto e estimular
o reconhecimento e a valorizagao da cultura
popular brasileira entre criancas e adolescentes.

No total, cerca de 2000 pessoas
entre estudantes e professores
participaram das atividades gratuitas

oferecidas nos espagos das escolas de diferentes
bairros da capital paulista. Também foi produzida
a 32 edicao do conteudo em formato online para o
compartilhamento com professores de todo o Brasil.




ARTESANATO INDIGENA

MESTRES

Membros
da Rede




ARTESAOS

Criativos que atuam na producao
artesanal tradicional de forma
independente, destacando-se pela
qualidade técnica de suas criagoes.

ARTISTAS POPULARES

Criativos que desenvolvem trabalhos
autorais cujas obras sao altamente re-
conhecidas do ponto de vista estético
e artistico. Os artistas populares se
inspiram em sua regionalidade, cren-
Gas, lendas e costumes tipicos

de sua cultura.

MESTRES

Artesaos reconhecidos por seus pares,
comunidade ou pelo governo por cau-
sa da singularidade e valor simbdlico
de seu trabalho para a cultura nacio-
nal, bem como pelo relevante papel
que desempenham ao repassar seus
conhecimentos as futuras geragdes.

ASSOCIACOES

Grupos de artesaos que atuam com
uma técnica artesanal especifica ligada
a identidade cultural de seu territorio.

LOJAS E ESPACOS

DE COMERCIALIZAGAO

Espacos de venda atacado e varejo
da producgdo artesanal brasileira

que difundem a importancia cultural
desses objetos, promovendo os
principios do comércio justo no pais.

PROGRAMAS DE FOMENTO

Programas governamentais ou

do terceiro setor que apoiam os
artesaos brasileiros, seja por meio

de capacitacao, divulgacao, articulagao
ou comercializacao.

ESPACOS CULTURAIS
Equipamentos culturais da iniciativa
publica ou privada que possuem cole-

Gcoes, acervos e exposicoes
permanentes ou temporarias
ligadas ao artesanato e a arte
popular brasileira.

TERRITORIOS CRIATIVOS

Os territorios criativos sio
polos regionais de producao
artesanal de uma determinada
tipologia que concentram uma
série de artesaos, artistas popu-
lares, associagdes e coletivos
que compartilham a mesma
vocagao, aprendida e ensinada
por diferentes geragdes.

ARTESANATO INDIGENA
Associagoes indigenas ou

ONGs que atuam no apoio

a comercializagcdao do artesanato
de etnias indigenas.




Caracterizacao das artesas e artesaos
que integram a Rede Artesol




Perfil economico e demografico das artesas
e artesaos que integram a Rede Artesol




Acessibilidade a ferramentas digitais das artesas
e artesaos que integram a Rede Artesol




Caracteristicas produtivas das artesas
e artesaos que integram a Rede Artesol







Tematicas investigadas

» Significados de integrar a Rede Artesol

» Atividades mais significativas
realizadas pela Rede

» Oportunidades de negocio
e concretizacao de novas vendas

» Dimensao palpavel do aumento
de renda entre as artesas

» Oportunidades geradas pela
Rede Artesol

» Capacitacao Rede Artesol



Significados de integrar a Rede Artesol

74.3% Indicaram maior
valorizacao do artesanato

¢3.9% Tiveram a oportu-
nidade de conhecer outros
artesaos e lojistas

83.1% Receberam
visibilidade sobre
seu trabalho

70.5% Tiveram novas
oportunidades de negocio

61% cCconheceram e
aprenderam coisas novas

7-8% Aperfeicoaram
conhecimentos técnicos

99.6% Afirmaram que
a relacao esta mais justa
entre lojistas e artesaos

41,2% Indicaram

aumento da renda

16.9% Tiveram acesso
a informacodes sobre
auxilios financeiros
durante a pandemia

14.7% Se sentiram
menos sozinho durante
a pandemia com

o apoio da rede
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Integrar a Rede Artesol, para a maioria das/os
respondentes, significa valorizar seu proprio trabalho
e o artesanato, adensar a rede de contatos entre seus
pares e buscar mais oportunidades para seu negocio, item
este que aumentou significativamente. Assim como nas
duas ultimas edicoes da pesquisa, preocupacoes quanto
ao incremento de renda se manifestaram menos centrais
nessas perguntas iniciais, embora tenha aumentado
quase 10%. Aumentaram a busca por aprender coisas
novas, desenvolver relacoes mais justas com lojistas.
Diminuiram o interesse por informacoes sobre auxilios
financeiros e busca de companhias.

A 7 L N



Dimensao palpavel do aumento de renda entre artesas/aos*

16.9% N3o soube 17.6% Teve aumento

18.4% Teve aumento . ment
responder (17,5% em 2021) superior a R$1mil/més

de até R$300/mes

20.6% Teve aumento 26.5% N3io observou aumento
entre R$300 e R$700/mes consideravel de renda

Houve aumento de renda em todas as faixas apresentadas, desde incrementos menores
até maiores. Ademais, diminuiu bastante a porcentagem de pessoas que nao observou
aumento de renda, o que comprova o aumento citado anteriormente.

Oportunidades geradas pela Rede Artesol para além das vendas*

83,8% consideraram que participar da Rede Artesol entre o segundo semestre de 2021

e o primeiro semestre de 2022 gerou oportunidades que vao além de vendas. Essas
oportunidades sao: ser professor em oficinas, das palestras, participar de feiras, prospectar
clientes, realizar parceria com designers e novos artesaos
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Mentorias

Qualificacao profissional




Festival
Criativos
por Tradicao



Durante o més de setembro de 2022,
a Artesol realizou a segunda edicao
do Festival Criativos por Tradic3o,
com o tema "Amazonia Conexdes".

Para homenagear a regido e a riqueza cultural de seus artesdos,
a organizagao selecionou membros da prépria comunidade para
dar protagonismo nao s6 aos artesaos, mas também a curadores,
designers, fotégrafos e cineastas, trazendo suas perspectivas, re-
flexdes e provocagdes na narrativa e linguagem do evento.

Com uma programagao hibrida, o Festival foi sediado no Centro
Cultural Sao Paulo - CCSP, um dos principais espacgos culturais
da capital paulista. A programacgao incluiu uma exposicido de ob-
jetos artesanais exclusivos, um seminario e seis diferentes ofici-
nas de artesanato, além de uma grande feira. Todas as atividades
também foram disponibilizadas no formato online na plataforma

criativosportradicao.org.br




A curadoria institucional da Artesol
contou com a colaboragdo de Bar-
bara Muller e Moara Tupinamba, a
Exposicido Conexdes Amazonia foi
idealizada para revelar a historia, o
modo de vida, os saberes populares
e a linguagem criativa de oito dife-
rentes comunidades do territorio,
envolvendo povos indigenas como os
Baniwa e Kraho, vilas de ceramistas
tapajonicos, povoados de seringuei-
ros, entre outros nucleos.



Para destacar a poténcia do patri-
monio cultural relacionado aos fa-
zeres artesanais nesses territorios,
foram realizadas imersdes com
oito designers, um em cada co-
munidade, estimulando a troca de
conhecimentos, o dialogo e o pen-
samento reflexivo entre tradicao e
contemporaneidade. Durante es-
sas vivéncias, foram criadas pecas
exclusivas como resultado da inte-
racao entre designers e artesaos.

Essas experiéncias foram docu-
mentadas e se transformaram em
minidocumentarios veiculados na
mostra para revelar a riqueza dos
processos criativos dos artesaos,
sua relagao com as tradigdes, as no-
coes afetivas, a cultura e a natureza
local, bem como a riqueza da inte-
racao entre artesaos e designers du-
rante a criagcao das pecgas autorais.




O objetivo das seis oficinas realizadas era aproximar o
publico das técnicas a partir de uma experiéncia pratica

e de contato real com a cultura popular do territério. Ao
trazer os artesaos para facilitarem essas oficinas, o objetivo
era enfatizar o protagonismo dos artesdaos como autores

de uma produgao de grande relevancia sociocultural

e guardides da biodiversidade da Amazoénia.

Nessas atividades, os participantes puderam aprender a fazer
a ceramica ancestral tapajoara com os mestres artesaos da
Amazonia, entalhar passaros como o uirapuru em madeiras
de miriti e criar acessorios multicoloridos com o latex
artesanal produzido nos seringais do Acre, por exemplo.

Gente, foi muito bom. Nunca
vou esquecer tudo que vocés
fizeram por mim. Peco que Deus

abencoe cada uma de vocés.”
Antonia Aguiar, Artesanato Rio Grande



O seminario que contou com curadoria
de Carolina Hanashiro, promoveu seis
rodas de conversa com a proposta de
dar visibilidade as diversas e plurais vozes
da Amazonia, sejam elas de artesdos,
ativistas, designers ou pesquisadores.
Com isso, o evento incitou reflexdoes

e discussoes sobre economia criativa,
cultura imaterial, politicas publicas e

os processos de co-criagao relacionados
a iniciativas que sdo referéncia de
desenvolvimento sustentavel na regiao.



Feira

Além da venda direta, os artesaos tiveram

a oportunidade de conhecer lojistas, galeristas,
curadores e designers de diferentes partes

do Brasil que prestigiaram a feira para conhecer
os artesaos e seu trabalho, fazer encomendas

e propor parcerias, inclusive para a exportacao

de pecas para a Inglaterra.

66

Eu agradeco a oportunidade

que a Artesol nos deu de mostrar
um pouquinho do nosso trabalho.
Participar do Festival Criativos

por Tradicao foi grandioso,

ficamos muito honrados em
estar junto com vocés. A Artesol
¢ um dos bracos de Rios desse
imenso Amazonas que atua

em defesa dos povos da floresta.
Esperamos estar junto a vocés
construindo acéoes voltadas

ao atendimento desses povos
tradicionais, muitas vezes
esquecidos, mas que aprenderam
a resistir para existir.”

Maria da Fé de Souza Moreira, Galeria Amazonica




Festival
virtual

Por se tratar de um evento hibrido,
o Festival conta com uma plata-
forma virtual onde os visitantes
podem fazer um tour pela mostra,
acessar conteudos sobre o univer-
so do fazer artesanal da Amazonia,
assistir as palestras do seminario
e as oficinas ministradas pelos
artesaos.

Acesse:



http://criativosportradicao.org.br
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Para entender a AMAZ, f)NIA, é urgente conhecé-la!

E reconhecer o valor de uma histéria cultural viva de 10 mil anos,
de saberes, tecnologias e fazeres ancestrais, que permanecem
potentes nas mentes, maos e coracdes de artesas e artesaos.

Eles sao GUARDIOES da maior biodiversidade do planeta

e de processos que fluem em um ritmo proprio e expressam a intima
relacao desses povos com a paisagem, dando origem a objetos unicos
que sao, ao mesmo tempo, manifestacao cultural e fonte de sustento

PROSPERIDADE garantida a partir da floresta em pé.

Conhecer os Criativos por Tradicao da Amazonia é reflorestar nossas
ideias e aprofundar nossa conexao com esse patrimoénio planetario.

MANIFESTO

A Amazonia é maior vista de dentro!
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8 comunidades
Miritong (PA) I Artesanato
Rio Grande (MA) IAMARN (AM) I
Dr. da Borracha (AC) I Cestaria
Baniwa (AM) I Ceramistas

tapajonicos (PA) I
Nov’arte (AM) I Centro
Cultural Kajre (TO)

6

seminarios

+ de ¢3()

palestrantes

nas mesas de discussao

com participagao colaborativa

da audiéncia. Os principais temas
abordados foram: criacgdo,
negocios socio-ambientais,
preservacao e valorizagao.

S designers/
facilitadores

Cada facilitador passou 7 dias
com o grupo de artesaos
e ficou imerso na realidade
da comunidade.

de >l P
+ de o
e RS 100 mil
visitantes e . ..
na Exposigio que i comercializados
aconteceu de 3 de preseHCIals nos trés dias de feira
setembro a 3 de e online diretamente pelos

outubro de 2022 com os temas: O mundo encantado artesaos

do Miriti I As ceramicas ancestrais da

Amazonia I A borracha colorida dos Seringais

I Viva os buritizais I Conhecendo as madeiras
da Floresta | Fazendo arte com sementes






O objetivo do projeto é disseminar e fortalecer
os principios do comércio justo, além de inspi-
rar outros agentes da cadeia através de projetos
colaborativos de co-criacao com os artesaos do
pais, fortalecendo um movimento do design au-
toral, do slow fashion e do consumo consciente.

No ultimo ano, o projeto Artiz impactou os ne-
gocios de mais de uma centena de coletivos
de artesaos de todas as regides do Brasil atra-
vés da comercializagao de pecas artesanais na
loja fisica do shopping JK Iguatemi, viabilizada
através de uma parceria com o Grupo lguatemi.




Para ampliar as possibilidades de
comercializacao da iniciativa, a Artesol
langcou 0 ecommerce lojaartiz.com.br,
que reune uma selecao de pecas da
loja em uma vitrine virtual qualificada
em que as pecgas podem ser vendidas
para todo o Brasil através do

proprio site ou do Instagram.



http://lojaartiz.com.br
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O objetivo da Artiz é destacar
os artesaos e mestres brasileiros,
levando seu legado artistico e suas
referéncias estéticas para a decoracao
contemporanea e atemporal e para
os circuitos da moda autoral, ressignifi-
cando o uso do artesanato brasileiro.
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ARTI1Z
em numeros

115 parceiros

beneficiados
pelo projeto
dos quais

i

IS coletivos

97 artesaos individuais
062 mulheres

3 homens

22 estados diferentes

J territorios criativos
mapeados pela Rede Artesol

+ de
RS 3S7mil

de receita gerada
para os artesaos

8 diferentes
técnicas artesanais
comercializadas

Sendo as mais
vendidas: entalhe, téxteis,
encauchados, colares

e acessorios.









A Noite Cultural Artesol é realizada anualmente em

parceria com o grupo Iguatemi, com o objetivo de arrecadar

recursos para financiar projetos que visam a geracao
de renda e valorizacao cultural dos artesaos do pais.

Durante o jantar, que foi preparado
pelo buffet Capim Santo e pela chef
Morena Leite, amigos, patrocinadores
e apoiadores celebraram a historia da
Artesol no JK Iguatemi e visitaram a
Artiz, espago comercial da ONG que
também é viabilizado por meio de
uma parceria com o Iguatemi.

A programagao do evento incluiu
ainda um leilado com pecas de ar-
tesaos e artistas populares, como
os escultores mestre Petronio (José
Petronio Farias dos Anjos) e Sal-
vinho (Domingos Savio Rodrigues
Santos), da Ilha do Ferro (AL), que
€ um dos principais polos criativos
do Brasil. Além disso, pecas foram

arrematadas de Jason Gongalves
da Silva, de Belo Monte (AL), An-
dré Menezes, de Recife (PE) e do
ceramista José Maria Ulisses, do
Vale do Jequitinhonha (MG). No
total, foram leiloadas 30 pecas.

Todos os recursos arrecadados
foram destinados a manuten-
¢ao dos projetos de inclusao so-
cioprodutiva, inovacao social e
fomento cultural que beneficiam
cerca de 10 mil artesaos em todo
o0 pais, especialmente comuni-
dades tradicionais, aldeias indi-
genas, povoados quilombolas e
diferentes territérios criativos
brasileiros.




Téxtels
do Brasil

Em 2022, a Artesol captou recursos via Lei
Rouanet em parceria com a empresa Rumos
para a producdo de uma publicaciao inédita
no pais: Téxteis do Brasil. Esse sera o primei-
ro manual de técnicas téxteis tradicionais
brasileiras, um livro ricamente ilustrado que
contém histoérico, descrigcao e apresentagao
de oito técnicas, seus territérios e mestras.
O conteudo sera gerado a partir de uma ex-
tensa pesquisa etnografica em 14 localida-
des na regiao nordeste, reconhecidas pela
presenga dessas técnicas.




Arte dos
Mestres

Em 2022, a Artesol captou recursos via Lei
Rouanet em parceria com a Vale do Brasil para
a realizacao do evento Arte dos Mestres, uma
Feira de Arte e Exposicao com o objetivo de
reconhecer e valorizar o trabalho dos mestres.

Serao apresentadas mais de 100 obras de 20
mestres reconhecidos pela preciosidade de
seu trabalho, com espacgos de destaque in-
dividuais e documentarios que registram sua
histdria, cultura e legado.

O evento ira ocorrer em parceria com a SP
Arte, aproveitando a grande circulacao de pu-
blico (25 mil pessoas) com grande afinidade
com arte e poder de compra.







A area de comunicacao € uma das
frentes estratégicas da Artesol, com
o objetivo de fomentar discussoes publicas
sobre temas relacionados ao universo do
artesanato brasileiro e suas interagcées com

outros segmentos criativos. O foco é trazer
a tona a importancia desse segmeanto, bem
como a realidade dos artesaos, o valor
cultural do patrimoénio imaterial brasileiro
e o potencial da economia criativa
ligada a essas producoes, além de
formar mercado para o setor.




Producao
editorial

O portal da Artesol publica conteudo autoral
quinzenalmente, incluindo entrevistas, reportagens
e artigos sobre o artesanato tradicional brasilei-

ro em dialogo com temas como moda, design,
inclusdo social, biodiversidade e cultura popular.
Entre os colunistas que escrevem para o site estao
curadores, pesquisadores, jornalistas e designers
que apresentam experiéncias e projetos inspirado-
res relacionados ao universo artesanal, resenhas
de exposicoes e livros, além de perfis de grandes
nomes da nossa cultura imaterial.

Em 2022 foram publicadas

24 novas reportagens.



https://www.artesol.org.br/tags/visualizar/CULUTURapopular

Redes
soclails

As redes sociais da Artesol desempenham um papel
estratégico na divulgacdo de suas agdes, projetos e
eventos, bem como na geragdo de trafego para os di-
versos canais de comunicacgao da organizagao, incluin-
do o portal, canal do YouTube, e-commerce da Artiz e a
pagina do Festival Virtual Criativos por Tradicdo.

Além disso, as redes sociais sdo utilizadas para com-
partilhar diariamente conteudos autorais sobre arte-
saos e suas criagcoes, bem como sobre debates rele-
vantes que valorizam o trabalho artesanal, historias

inspiradoras, conceitos relacionados ao comércio jus-
to de objetos artesanais e tendéncias de comporta-
mento e consumo.

A principal plataforma utilizada é o Instagram, que é
a rede social que mais cresce no Brasil. Todo o con-
teudo também é compartilhado no Facebook. Além
disso, a organizagdo mantém um acervo de palestras,
depoimentos, videos em formato de pilulas e docu-
mentarios em seu canal do YouTube, além de uma pa-
gina de referéncias de decoragao no Pinterest.



Em 2022, a Artesol investiu na
intensificacao da producao de
videos em formato reels, manifestos,
conteudos em carrosséis para

o Instagram e temas relacionados

a cultura popular que estavam

em destaque na midia nacional.
Esses conteudos mais elaborados

e conectados com as tendéncias
das plataformas foram responsaveis
por um expressivo aumento de
engajamento nas redes sociais

da organizacao. Esse engajamento
se refletiu em debates sobre
questées como inclusao produtiva,
sustentabilidade e artesanato

na moda, entre outros.
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Instagram

ARTESOL
43,1 MIL

seguidores

crescimento de 13,06% -
38,1 mil no periodo anterior

2,834,114

contas alcancadas
crescimento de 297,38% -
713,196 no periodo anterior

4,042,217

impressoes
rescimento de 189,85% -
1,394,570 no periodo anterior

Siga nossas
redes

©®
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https://br.pinterest.com/Artesolartesanatosolidario/_created/
https://www.facebook.com/ArtesanatoSolidario.Artesol/
https://www.instagram.com/artesol_oficial/
https://www.youtube.com/user/ArtesanatoSolidario

Instagram

ARTIZ
19,9m1L

seguidores

crescimento de 4,47%
em relagao ao ultimo ano -
19,1 mil seguidores

L157,007

alcance de pagina
crescimento de 287% -
298,934 no periodo anterior

1,439,188

impressoes da pagina
crescimento de 275% -
384,345 no periodo anterior

Siga nossas

redes

©®
@®



https://br.pinterest.com/Artesolartesanatosolidario/_created/
https://www.facebook.com/ArtesanatoSolidario.Artesol/
https://www.instagram.com/artiz.oficial/
https://www.youtube.com/user/ArtesanatoSolidario

Imprensa

Uma das areas de atuacao da comunica-
¢ao da Artesol é a assessoria de impren-
sa, com foco no relacionamento com a
imprensa nacional, o que tem resultado
em publicagdes espontianeas em diversas
midias especializadas nas areas de cultu-
ra, economia, decoragao, design, moda e
sustentabilidade, entre outras.
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Ao todo, foram publicadas 50 reporta-
gens na imprensa nacional, abrangendo
editorias de negécios, decoragao, cultu-
ra, arte e moda. Destacam-se veiculos
como Veja SP, Estadao, Claudia, Casa
Cor, UOL, Casa Vogue, Casa e Jardim e
Glamurama.

Artesol e Grupo Iguatemi celebram
artesanato brasileiro em leilao
beneficente


https://casavogue.globo.com/Design/Feiras/noticia/2022/09/artesanato-da-amazonia-e-destaque-de-festival-em-sao-paul.html
https://vejasp.abril.com.br/coluna/arte-ao-redor/festival-criativos-por-tradicao-amazonia-exposicao-ccsp/
https://glamurama.uol.com.br/moda-e-design/artesol-e-grupo-iguatemi-celebram-artesanato-brasileiro-em-leilao-beneficente/

00 reportagens
na midia nhacional







ATIVO

Ativo circulante

Caixa e equivalentes de caixa
Contas a receber
Adiantamentos

Estoques

Impostos a compensar

Total do ativo circulante

Ativo néo circulante
Imobilizado

Total do ativo néio circulante

TOTALDO ATIVO

5.862.298
110.134
2.666
77.908
659

6.053.665

50.477

50.477

6.104.142

5.895.953
127586
1.628
44606
1.781

6.071.554

61.184

61.184

6.132.738

BALANGOS PATRIMONIAIS EM 31 DE DEZEMBRO
DE 2022 E 2021 (EM REAIS)

PASSIVOE )
PATRIMONIO LIQUIDO NOTAS

Passivo circulante

Contas a pagar
Obrigagodes trabalhistas 6

Obrigagodes tributdrias 7
Adiantamentos

Projetos a executar 8
Total do passivo circulante
Patriménio liquido

Patrimdnio social 9

TOTALPASSIVO
EPATRIMONIOLIQUIDO

24936
76.803
17.516
55.365
5.368.536

5.543.156

560.986

6.104.142

11.710
60.979
10.724

5.554.678

5.638.091

494.647

494.647

6.132.738



Receitas
Comrestrigéo

Minc Pronac

Semrestrigdo
Doagoes

Prémios

Vendas de mercadorias
Prestacdo de servicos
Receitas diversas
Gratuidades

Impostos incidentes
Vendas canceladas e
devolugoes (servicos)

DEMONSTRA?KO DOS RESULTADOS PARA OS EXERCICIOS
FINDOS EM 31 DE DEZEMBRO DE 2022 E 2021

NOTAS

10

1l

16

Receitas operacionais liquidas

Custos de projetos/vendas

Custos com projetos

12

Custos dos produtos vendidos I

RESULTADO BRUTO

2.023.884
2.023.884

498.952

619.125
255.983
8.403
423.28]
(106.916)

(17.251)
1.681.577

3.705.461

(2.023.884)
(270.982)

1.410.595

890.319
890.319

361.313
50.000
615.286
128.101
12.246
209.416
(62.799)

(1.770)
1.311.793

(890.319)
(289.899)

1.021.894

(Despesas) operacionais
Despesas com pessoal
Prestadores de servigo
Despesas com viagem
Despesa ocupagdo
Despesas com veiculos
Despesas gerais e administrativas
Despesas marketing
Despesas tributdrias
Depreciagdo e amortizacdo
Gratuidades

Total de receitas (despesas)
operacionais

Superavit [ (Déficit) antes
do resultado financeiro

Resultado financeiro
Receitas Financeiras
Despesas financeiras
Resultado financeiro liquido

Superavit [ (Déficit) do exercicio

NOTAS

13
14

15
15

(438138)
(140.910)
(27.925)
(94.660)
(2132)
(161.463)
(849)
(9.518)
(10.707)

(423.281)

(1.341.319)

69.276

35.468
(38.405)

(2.937)

66.339

(310.865)
(263.962)
(18.203)
(59.964)
(810)
(4.470)
(10.705)
(5.218)
(10.034)
(209.416)

(1.054.300)

(32.406)

9.214
(21.423)

(12.209)

(44.615)
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Fundadora
Ruth Cardoso

Presidente
Sonia Quintella de Carvalho

ConselhoFiscal

Carmem De Faria Granja
Luiz Antunes Maciel Mussnich
Patricia De Oliveira Castilho

Comité de Apoio ¢ Diretoria
Alice Freitas

Ana Luiza Trajano

Ana Regina de Almeida Pires
Ana Carolina M.B. Matarazzo
Claudia Sender

Luiz Carlos Moreira Lima
Mariana Barbosa

Marilia Opice Bossalani

Regina Célia Vasconcelos Esteves

Silva Kupfermann Rodarte
Solange Salva
Viviane Simoes

Comité Técnico Consultivo
Adélia Lucia Borges

Antonio Augusto Arantes Neto
Carlos Alberto Ricardo

Gilda Portugal Gouvea
Margarida Cintra Gordinho
Marina de Melo e Souza
Renata Cunha Bueno Melldo
Ricardo Gomes Lima

Associados

Adélia Lucia Borges

Ana Lucia Gracioso Colletti Barbosa
Ana Regina de Almeida Pires
Adriana Zarvos de Medici
Andrea Matarazzo

Antonio Augusto Arantes Neto
Celso Lafer

Ceres Alves Prates

Cira Santos Souza

Danilo Santos de Miranda

Edna Suely Matosinho de Pontes
Elizabeth Therezinha Vargas
Evangelina Seiler

Genoveva Whitaker de Souza Dias Quintella

Helly Maria Zitenfeld Alvim Veiga

Jalio Sérgio de Maya Pedrosa Moreira
Maria Beatriz B. F. Alves Ceschin

Maria Cecilia Oliva Perez

Maria do Carmo Abreu Sodré Mineiro
Margarida Cintra Gordinho

Maria Ignez Correa da Costa Barbosa
Maria Luiza Luz do Prado Bresser Pereira
Maria Thereza Larque de Souza Lobo
Maria Luiza Siffert Porto

Marilia Opice Bossalani

Regina Maria Cordeiro Dunlop

Regina Meyer

Renata Sampaio Fernandes Amaral
Renata Cunha Bueno Melldo

Regina Célia Boeri Pacheco de Castro
Sonia Regina Opice

Silva Kupfermann Rodarte

Silvia Poppovic

Solange Salva

Thomas Baccaro

Vivian Sachs de Campos

Waldick Jatoba



Equipe Executiva

Josiane Masson Alves da Motta | Diretora
Sheila Maiorali | Coordenagdo Executiva
Camila Frois| Comunicacgdo Institucional
Elaine Rocha | Apoio Administrativo
Helena Kussik | Coordenacdo de Projeto

Projeto Rede Artesol
Helena Kussik

Bianca Barbosa Chizzolini
Carolina Fernandes Lemos Ronin
Elaine Oliveira da Rocha
lzabelle Basso Alves

Kate Xavier Soares

Julio Ledo de Mello

Paula Dib

Raquel Lara Rezende
Renata Mendes

Rodrigo Lyra

Vanessa Gomes

Projeto Artiz
Daphne Conceigdo Sciéncia
Daniela Ferreira

Leticia Lira Santos
Gracielia da Silva Oliveira Santos
Roberta Pereira Silva

Voluntarias

Ana LUcia Gracioso Colletti Barbosa
Ana Regina de Almeida Pires

Cira Santos Souza

Claudia Nercessian

José Abujomra Kappaz

Luciana Fernandes Deus

Maria Beatriz B. F. Alves Ceschin
Marilia Opice Bossolani

Renata Sampaio Fernandes Amaral
Regina Celia Boeri Pacheco De Castro
Sonia Regina Opice

Vivian Sachs De Campos

Elaboragdo de Projetos
Amanda Turra

Captacgdo de Recursos
Gaia Cultural

SITE/ Fotografia e videos
Momlbak Coletivo

Mondé Audio Visual

Zol Design

Nolab Arquitetura de Interface
Museu.io

Assessoria de Imprensa
Compor Comunicacdo

Suporte Ti
CCTEC Servigos e Solugdes em Tl Ltda.

Contabilidade
Quatiy Servicos Contdbeis
Sociedade Simples Pura

Advocacia
Spalding Sertori Advogados
Olivieri Sociedade de Advogados

Auditoria
Conatus Auditores Independentes S S



Parceiros

MANTENEDOR PATROCINADOR APOIADOR

INTERNACIONAIS

INSTITUCIONAIS

PARCERIAS GOVERNAMENTAIS



