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1. APRESENTACAO

O artesanato € uma atividade que traduz a riqueza e a diversidade cultural de um pais, e representa
um segmento de atuacdo abrangente e transversal. No Brasil, 0 nUmero estimado de brasileiros
que vivem da producdo de artesanato € de cerca de oito milhdes de pessoas. Considerando o
potencial produtivo e a capacidade criativa do artesao brasileiro, pode-se afirmar que o setor
do artesanato contribui para o desenvolvimento econdmico do Pais, além de apresentar grande
perspectiva de crescimento.

As orientacdes e estratégias para esse desenvolvimento ao longo dos proximos dez anos constam
deste Plano Setorial do Artesanato, documento de proposicao politica de autoria do Colegiado
Setorial do Artesanato. Parte integrante da estrutura do Conselho Nacional de Politicas Culturais,
esse colegiado € formado por representantes governamentais e por artesaos e artesas, legitimos
detentores de conhecimentos, praticas e técnicas de nossas expressfes culturais.

O Plano Setorial do Artesanato engloba tanto o artesanato tradicional, aquele produzido a partir
de uma técnica que um grupo detém e que € passada de geragao em geragao, como também um
tipo de artesanato mais recente que envolve outros materiais e design mais contemporaneo. Ao
longo de 2016, o plano passou por uma fase de consulta publica, de 45 dias, quando recebeu 208
contribuigOes relativas aos seis eixos que o estruturam e que orientardo as politicas publicas para
0 artesanato Nos proximos anos.

O resultado desse didlogo entre 0 governo e as pessoas que atuam diretamente na atividade € um
plano que, além de refletir sobre o setor do artesanato, propde parceiros estratégicos das duas
esferas para sua estruturagao e crescimento, estabelece principios, indica objetivos e metas, e
estabelece eixos norteadores para o fortalecimento do artesanato.

A Secretaria da Economia da Cultura, responsavel pela coordenagao do Colegiado Setorial do
Artesanato, busca a valorizagdo dessa atividade e o reconhecimento de sua contribuicdo para
0 desenvolvimento sustentavel. Para isto, considera fundamental a contribuicdo participativa
do colegiado na identificagdo de lacunas, caminhos e solugdes, da capacitagdo a criacdo, da
promogao a comercializagdo. Este Plano Setorial € o primeiro fruto desse trabalho.

Mansur Abunasser Bassit
Secretéario da Economia da Cultura
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A proposta de caracterizagdo que apresentamos
para o artesanato brasileiro leva em consideragao
a escuta de representantes dos artesaos e de
diversos parceiros para uma mais adequada
definicdo de linha politica a ser seguida no ambito
do Ministério da Cultura e que detalhamos, a
Sequir, a partir das seguintes caracteristicas:

1. Habilidade e destreza manual do artesdo
para a confeccdo de objetos e utensilios que
se configuram como peg¢as Unicas, mesmo que
para isto ele utilize alguns instrumentos.

2. Sensibilidade para expressar-se artistica e
culturalmente, refletindo seu cotidiano, dando
identidade propria (seja pessoal, artistica ou da
cultura local) 3s pecas produzidas, colaborando
para a memoria e tradicdo de sua comunidade
ou, ainda, inovando e apresentando uma criagao
prépria contemporanea, mas rica de simbologia
cultural que Ihe dé um valor agregado intangivel
de peca artesanal.

3. Ambientes de produgdo voltados 3
sustentabilidade e a relagdo com a natureza ovu,
ainda, com a busca da consciéncia ecologica

para a coleta da matéria-prima de trabalho, nos
quais 0 artesao demonstra a capacidade de
reconhecer 0s elementos naturais adequados
para seu manuseio, bem como o tratamento a
ser dado e o modo de laboragdo e manipulagdo
da matéria-prima a ser transformada em
artesanato.

4. A sazonalidade e temporalidade proprias
para a sua produgdo, uma vez que se trata de
atividade artistica e que, muitas vezes, implica a
transformagao de material que ndo € facilmente
comercializado ou adquirido, sendo necessario
aguardar o tempo da colheita ou, ainda, a
oferta da matéria-prima para que se inicie sua
producdo. E outro aspecto a destacar, no que se
refere 8 temporalidade especifica do segmento,
€ 0 proprio processo de confeccdo, pois O
artesdo por vezes deve aguardar 0os tempos de
adequacao das matrizes ou da preparagao desta
matéria-prima para 0 manuseio e transformacao
do material bruto em artesanato, a depender do
tipo de matéria-prima que utiliza.

S. Tendéncia a produzir e/ou comercializar de
forma coletiva, seja a partir das raizes da cultura
tradicional popular, seja pela necessidade de
melhor organizacdo grupal, para que o trabalho
produzido possa circular em feiras e eventos,
e ser comercializado de modo a otimizar a
remuneracdo do autor das pegas da melhor
forma possivel.

Mesmo assim, e apesar de 0 segmento artesanal ser a maior forga de trabalho no campo cultural
no Pais, conforme a Pesquisa de Informagbes Basicas Municipais Munic/2009, realizada pelo
IBGE", ele pouco conseguiu se organizar de forma a ter uma politica publica coordenada ou, ainda,
iniciativas privadas abrangentes para o desenvolvimento organizado do setor. A profissdo de
artesao, instituida pela Lei n° 13180/2015, compde a Classificacdo Brasileira de Ocupacbes -
COB. Nao obstante, em raras ocasides, € medida oficialmente e sistematicamente pelo IBGE.

Outro grande desafio para o setor reside no campo da producdo e comercializagao, pois o estimulo
pUblico éinsuficiente para cobrirtoda a cadeia nacional, tanto para os processos produtivos quanto
para a circulacdo, comercializagdo e intercambios da produgao cultural. Promover a melhoria de
processos e a troca de experiéncia entre 0s pares, por exemplo, representariam oportunidades de
crescimento. A questao da formagao para a melhoria em todas as etapas do ciclo produtivo € um
dos pontos mais abordados pelos agentes envolvidos no setor. Isto implica desde a necessidade
inadiavel de repasse de técnicas tradicionais, tendo em vista a expectativa de vida dos antigos
mestres artesados, até a qualificagdo da producdo para obtencdo de certificado, abarcando
também as questdes que envolvem a gestao e a comercializagdo dos produtos artesanais.

Outra questao de grande importancia, e que € constantemente apontada ndo so pelos artesaos,
como pelos pesquisadores do setor, agentes parceiros e todas as instituicdes consultadas, €
a necessidade urgente de definir melhor as responsabilidades de todos os agentes envolvidos
nesse setor. Atualmente, os assuntos relacionados ao artesanato estdo distribuidos em diversas
pastas governamentais, tanto em ambito local quanto estadual e federal. Isso causa ofuscamento
das atividades ja presentes nas politicas publicas e provoca, na categoria dos artesaos e
interessados pelo setor, duvidas e sensacao de inseguranca quando da busca por respostas
publicas para seus problemas.

Dessa maneira, esse prognostico contou com a colaboracao valiosa de diversos profissionais e
instituicbes do setor, cuja conformagao esta relacionada a seguir. Essa contribuigdo representa
um dos primeiros passos No caminho para a necessaria organizacao interinstitucional e a adocdo
de um plano de desenvolvimento mais eficiente, eficaz e efetivo para o artesanato brasileiro.

1 MDIC/Ipea. Distribuigdo Espacial da Atividade Artesanal segundo a Pesquisa de Informagoes Basicas Municipais Munic/2009 do
IBGE. Brasilia, 2012.



Principais Agentes do Artesanato no Brasil

Sociedade civil:

- Artesas e artesaos em todos 0os municipios brasileiros;

- Pesquisadores e estudiosos;

- Organizacdes Nao Governamentais, como Pontos de Cultura, Associagdes e outras;
- Entidades representativas da classe - Federagtes, Confederacdes etc.;

- Colegiado de Artesanato do Conselho Nacional de Politicas Culturais/MinC.

Poder pablico e demais parceiros que atuam na area do artesanato:

- Secretarias de Governos Municipais e Estaduais;

- Secretaria de Fomento e Incentivo a Cultura - Sefic/MinC;

- Secretaria da Economia da Cultura - SEC;

- Secretaria de Cidadania e Diversidade Cultural - SCDC/MinC;

- Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional - Iphan/MinC;

- Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular - CNFCP/Iphan/MinC;

- Colegiado de Artesanato do Conselho Nacional de Paliticas Culturais/CNPC/MinC;

- Programa do Artesanato Brasileiro - PAB/Secretaria Especial de Micro e Pequenas
Empresas — Secretaria de Governo;

- Programa Talentos do Brasil - Ministério do Desenvolvimento Agrario;

- Secretaria Nacional de Economia Solidaria - Senaes/Ministério do Trabalho e Emprego;

- Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego — Pronatec/Ministério da Educacao;

- Ministério do Turismo - MTur;

- Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE;

- Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportag@es e Investimentos — Apex/Brasil;

- Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — Sebrae;

- Instituigbes de ensino, pesquisa e extensao, tais como universidades publicas
e privadas e institutos técnicos e tecnoldgicos.
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3. FUNDAMENTACGCAO DO PLANO

O Plano Setorial do Artesanato & um
documento que resulta de diversas reflexdes e
proposicBes apresentadas por representantes
do setor, na busca por apontar caminhos
para que o desenvolvimento cultural de
nosso pais aconteca de forma integrada ao
desenvaolvimento do artesanato brasileiro.
Suas indicagbes colaboram com a composicao
do Plano Nacional de Cultura, instituido pela
Lei n° 12.343, de 2 de dezembro de 2010, e
com a implantacdo e efetivacdo do Sistema
Nacional de Culturs, instituido pela Emenda
Constitucional n° 71, de 29 de novembro
de 2012.

Ainda como base legal que fundamenta a
elaboracdo do Plano Nacional do Artesanato,
temos como principio maior a propria
Constituicdo da RepuUblica Federativa do
Brasil, que, em seu artigo 215, assegura que ‘O
Estado garantira a todos o pleno exercicio dos
direitos culturais e acesso as fontes da cultura
nacional, e apoiara e incentivara a valorizagcao
e a difusdo das manifestacdes culturais”. De
onde destacamos o paragrafo 3°:

‘A lei estabelecera o Plano Nacional de
Cultura, de duragdo plurianual, visando o
desenvolvimento cultural do Paise aintegracao
das acdes do poder pablico que conduzem a:

| — defesa e valorizagdo do patriménio cultural
brasileiro;
Il - producao, promocdo e difusdo de bens
culturais;
lll - formacdo de pessoal qualificado para a
gestao da cultura em suas maltiplas dimensdes;

IV - democratizacdo do acesso aos bens de
cultura; e
V - valorizagao da diversidade étnica e regional.”

Neste sentido, todos os Planos Setoriais de
Cultura (PS) integram o Plano Nacional de
Cultura, acrescentando-lhe diretrizes e acdes
especificas que deverdo orientar a elaboracao
e implementagcdo de politicas publicas
de cultura para cada linguagem artistica.
Conforme ainda nos orienta o documento
de Subsidios para Elaboracdo de um Plano
Setorial, “existe, portanto, uma relacdo de
complementaridade entre o PNC e os PS.
Consequentemente, também deve existir
coeréncia entre os processos de elaboragdo
dos PS e os elementos constitutivos de cada
um deles (ou seja, eixos, diretrizes, estratégias
e acles)”

O PNC estd comprometido com o
fortalecimento de politicas especificas para os
setores. Isso estd expresso em suas acgoes e
metas, a saber:

a. Acdo 2.2.1. - Formular e implementar planos
setoriais nacionais de linguagens artisticas e
expressdes culturais que incluam objetivos,
metas e sistemas de acompanhamento,
avaliagdo e controle social.

b. Meta 46 - 100% dos setores representados
no Conselho Nacional de Politica Cultural
com colegiados instalados e planos setoriais
elaborados e implementados.
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Reconhecendo o que preceitua o artigo 215 da
Constituigao Federal, segundo o qual “o Estado garantira
a todos o pleno exercicio dos direitos culturais...,
consideramos que o processo de elaboracdo do Plano
Setorial do Artesanato reconhece, entre os direitos
culturais, o de garantir a participacdo da sociedade civil
na elaboragao dos documentos de orientagdo para as
politicas pablicas voltadas ao setor.

Assim, a elaboragdo do documento do plano teve como
importante base a participagado popular em todo o seu
processo, e sua construgdo coletiva ocorreu com a
media¢dodoMinistérioda Culturae detodos os membros
que compdem o Colegiado Setorial de Artesanato,
instdncia fundamental para articular a participacdo da
sociedade civil nas Conferéncias de Cultura e em outros
eventos de escuta publica realizados pelo MinC. Além
dos encontros do Colegiado, seus membros realizaram
discussdes com 0s demais artesaos que representam,
colaborando, assim, para a construcdo de uma politica
cultural com participagao cidada.

/







4. PRINCIPIOS

Respeitoadiversidade cultural. O artesanato, producao cultural presente emtodas as regides do
Pais, trazem cada pega a marca da diversidade cultural brasileira, seja pelas formas de fazer, pelas
matérias-primas utilizadas, seja pelos usos e costumes que retrata. Toda agao deste plano dever
serpautada pela promocao e protegdodosdiversosmodos de serefazerdoartesao, semqualquer
hierarquizacdo entre eles.

Artesanato enquanto valorsimbélico. Aproducdo artesanal apresenta diversas funcionalidades:
decorativa, utilitaria, de adorno, ldica, religiosa etc. O que ha de comum entre elas € que a peca
artesanal expressa caracteristicas pessoais, sociais, historicas e culturais de seu produtor, e &
dessa expressao que deriva o valor - simbdlico e comercial — de cada uma.

Valorizagao e reconhecimento do artesdo/artesa. Os artesaos e artesds sdo detentores de
saberes populares que concentram e difundem conhecimentos, praticas e técnicas seculares
de producao artesanal e sua expressao como cultura popular. Nesse sentido, € fundamental o
reconhecimento formal de sua importancia para a conservagao da identidade e diversidade
cultural brasileira.

Protagonismo do artesao/artesa nas politicas pablicas. Como detentores deste saber e fazer
tradicional, € essencial que quaisquer agdes do poder pablico dirigidas ao setor artesanal sejam
elaboradas, implementadas e avaliadas em conjunto com os artesdos e artesas, favorecendo sua
mobilizacao e participacao politica.

Respeito as manifestagdes do artesanato tradicional. O artesanato tradicional, compreendido
como o conjunto de artefatos mais expressivos da cultura de determinado grupo, representativo
de suastradicBeseincorporadosavida cotidiana, € parteintegrante eindissociavel dos seus usos
e costumes. Sua producao possibilita e favorece a transferéncia de conhecimentos de técnicas,
processos e desenhos originais entre geragtes e, assim sendo, tem papel fundamental na
preservacao da memaria cultural de uma comunidade.




- Economia embasada na comercializag&o justa e producao sustentavel (com acessibilidade as
condigdes de produgio, escoamento e comercializagdo). Uma das caracteristicas de produgao
do artesanato € sua tendéncia a produzir e/ou comercializar de forma coletiva, em nUcleos de
producdo artesanal, familiar ou mistos, associagdes, cooperativas e empresas artesanais. Assim
sendo, devem ser estimuladas formas de producao e comercializagdo que favoregam a geragao
de renda e a distribui¢do equitativa dos ganhos.

5. OBJETIVOS

- Fomentar e incrementar os ciclos produtivos do artesanato brasileiro;
- Qualificar os profissionais da area de artesanato em todas as etapas dos ciclos produtivos;
- Promover e divulgar o artesanato como expressao da diversidade cultural brasileira;
- Promover a melhoria dos processos de distribuigdo e comercializagao;
- Fortalecer o artesanato brasileiro em suas dimensées simbadlica, cidada e econémica;
- Estimular o uso de inovagdes tecnoldgicas e de técnicas de sustentabilidade ambiental
na produgao do artesanato brasileiro.
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6. METAS

- Realizar mapeamento da cadeia produtiva do artesanato brasileiro que abarque todos os

estados e o Distrito Federal até 2018;

- Realizar ac6es que promovam a integragdo e o debate entre o Colegiado do

Artesanato, parceiros no desenvolvimento desse setor e representantes de outros setores
afins até 2017;

- Incluir o artesanato nos editais de fomento a produgao, circulagao e divulgagdo anualmente;
- Implantar plataforma on-/ine que retna informacdes e dados do artesanato brasileiro, e promova o

didlogo e a cooperagao entre os profissionais do setor e outros interessados em criar parcerias;

- Instituir Centros de Comercializacdo e Referéncia do Artesanato Brasileiro por estado e no

Distrito Federal, nos proximos seis anos, com a participacdo efetiva do artesdo, com
gestao compartilhada;

- Promover a ocupacado de espacos publicos ociosos para a exposicdo e comercializagdo do

artesanato nos proximos dez anos;

- Promover ag6es de qualificacdo de profissionais do artesanato em etapas do ciclo produtivo ou

comercial nos proximos cinco anos;

- Promover ac¢Bes de qualificagdo em inclusao digital para profissionais do artesanato nos proximos

cinco anos;

- Incluir, nos editais, critérios que premiem técnicas de sustentabilidade e responsabilidade

ambiental na producao do artesanato nos proximos dez anos;

- Fomentara publicagao de obras sobre o artesanato, inclusive as produzidas nos eventos técnicos

e cientificos, em ambito nacional e internacional, nos proximos dez anos;

- Realizar agbes que propiciem o encontro e a troca de experiéncias entre os profissionais do

artesanato e 0s outros setores afins, cujos métodos possam ser adaptados e replicados, em cada
estado e no Distrito Federal, nos proximos cinco anos;

- Realizar agBes periodicas de difusdo de artesanato, como debates, palestras, oficinas e

exposicBes, em equipamentos publicos, CEUs e Pontos de Cultura, em cada estado e no Distrito
Federal, nos proximos dez anos;

- Promover, nas trés esferas governamentais, a inclusdo de ac¢des de formacgdo, divulgacado e

discussao do artesanato no ensino formal, com 0s mestres e artesaos, Nos proximos dez anos;

- Articular a criagdo de forum interministerial e interinstitucional, nas trés esferas de governo, que

busque o desenvolvimento do setor do artesanato nos proximos dez anos;

- Ofertar bolsas de pesquisa direcionadas ao fortalecimento do artesanato brasileiro em suas

dimensoes simbolica, cidadad e econdmica;

- Realizar uma Conferéncia Nacional do Artesanato, interministerial, nos proximos quatro anos.







7. EIXOS, ESTRATEGIAS E ACOES

1. EIXO - CRIACAO/PRODUCAO

Estratégia 1 - Identificar, fomentar e institucionalizar polos e territorios de artesanato estaduais,
regionais e locais

- Desenvolver iniciativas para identificagdo e apoio a Arranjos Produtivos Locais em Artesanato;

- Incentivar 0s grupos produtivos na organizacao associativa e cooperativas, respeitando a cultura local;
- Desenvolveriniciativas paraidentificagao e mapeamento de polos criativos de artesanato tradicional
de povos e comunidades tradicionais, e de artesanato contemporaneo conceitual;

- Estimular a criacdo de redes solidarias de produgao, consumo e comercializagdo, promovendo a3
realizagdo de compra conjunta para aquisicao de matéria-prima.

Estratégia 2 - Articular a criagao de linhas de crédito para fomentar o artesanato em todas as suas
etapas de produgao

- Estimular parceiras com os bancos comunitarios;

- Estimular a criacdo de linhas de crédito para o artesanato em bancos estatais, privados e
cooperativas de créditos com caréncia para pagamento, em especial para a aquisicdo de insumos
e ferramentas, com garantias e taxas de juros compativeis com as especificidades do setor.

Estratégia 3 - Garantir que o Vale-Cultura seja utilizado para a aquisi¢ao de artesanato

- Propor campanha de conscientizagdo, com agdes de comunicagao e capacitacao para preparagao
de artesdos e empreendedores, sobre a comercializagado de artesanato por meio do Vale-Cultura.

Estratégia 4 - Estimular o didlogo entre o artesanato, o design e a moda para valorizagao da cultura
- Realizar seminario com participacado de forma integrada pelos Colegiados de Artesanato, Moda e Design;
- Apresentar proposta de agao integrada entre artesanato, design e moda para agregar valores
criativo, simbdlico e econdmico ao artesanato brasileiro.

Estratégia 5 - Identificar e fomentar empreendimentos criativos e solidarios da cultura alimentar
- Fomentar a producdo e confeccgao de bens alimentares e de bebidas tradicionais e artesanais;

- Promover a participacao da alimentacao e de bebidas tradicionais e artesanais nas feiras e eventos
de artesanato.

25
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2. EIXO - FORMAGAQ/CAPACITAGAO

Estratégia 1 - Estimulo a criagcdo de cursos técnicos em nivel médio e superior nas
instituigcdes publicas de ensino

- Mobilizar instancias politicas e educacionais para adequacado das grades curriculares de

ensino 3 inclusdo do artesanato e do mestre artesao;

- Capacitar os artesaos para o oficio da licenciatura;
- Articular com o Ministério da Educagado para que 0s mestres e artesaos possam

capacitar e especializar professores de artes do ensino fundamental e médio para as
especificidades da cultura tradicional e do artesanato.

Estratégia 2 - Criagdo e implantacdo de agdes interministeriais de capacitagao para
profissionais do artesanato

- Estimular e colaborar na realizagdo de seminarios, encontros, congressos, trocas de

saberes e outras a¢des de formagao.

Estratégia 3 - Capacitar o artesao para melhoria da qualidade do produto, do processo
produtivo e de comercializacao do artesanato brasileiro

- Promover a qualificagdo dos agentes culturais para a gestdo cultural, qualificando-os

para as etapas de elaboracao de projetos, prestacdo de contas e gestdo administrativa;
Promover a qualificagdo para a gestdo dos processos produtivos e de comercializagao
do artesanato;

- Qualificar os processos e produtos para obtencao de certificados nacional e internacional;
- Promover a integragdo do design ao produto artesanal, respeitando a criatividade e

originalidade do artesao/artess;

- Capacitar artesdos/artesas para a inclusdo digital e linguas estrangeiras;
- Propiciar a participagao de artesaos em ac¢des de formacao, promogao e comercializa¢ao,

via intercdmbio nacional e internacional.

Estratégia 4 - Capacitar para o trabalho em rede

- Promover formagdo para artesdos sobre o conhecimento do

trabalho em rede, introduzindo uma melhor compreensao do
potencial desta pratica no que se refere ao seu alcance politico-
pedagadgico, sociocultural e ambiental, de forma a beneficiar as
trocas de experiéncias, compras e comercializa¢do coletiva.

Estratégia 5 - Capacitar para a educacao e o patrimonio cultural

- Criar cursos e outras agdes formativas sobre o artesanato como

patriménio cultural imaterial e material para valorizagdo das
culturas locais;

- Mobilizara ofertade bolsas de pesquisa-agao para pesquisadores

populares das comunidades;

- Promover acdes de capacitacdo para mestres artesaos e

para 0 repasse de conhecimentos a pessoas com
necessidades especiais;

- Capacitar artesdos e agentes publicos como curadores para

qualificar os aspectos e critérios expositivos e curatoriais de
feiras e exposicdes.

3. EIXO - DIVULGAGAO

Estratégia 1 - Garantir a atualizagdo e difusdo da Base
Conceitual do Artesanato Brasileiro

- Garantir a atualizagdo da Base Conceitual do Artesanato com

participacao efetiva dos artesdos/artesas;

- Estimular, nos empreendimentos criativos e artesanais, a

observancia dos conceitos basicos do artesanato brasileiro.




Estratégia 2 - Implantagao e manutencao de espacos para difusao
e comercializacao do artesanato em lugares de fluxo turistico

- Promover parcerias entre governos municipais, estaduais e federal e
entidades representativas dos artesdos/artesas para implantagdo e
promogao de espacos conceituais em territdrio nacional e internacional;
- Implementar e promover espacos de comercializacdo em locais publicos
de exposigao e eventos com grande fluxo de pessoas.

Estratégia 3 - Atualizagao e difusdo do Portal do Artesanato Brasileiro

- Estabelecer parceiras com artesaos/artesas e organizagoes

do artesanato para atualizacdo e difusdo de plataforma on-/ine trilingue
e governamental;

- Incluir divulgagao/link de plataformas de difus&o do artesanato;

- Criar e manter no Portal do Artesanato canais de informaces no
site do MinC e outros sites do governo que facilitem a interagdo de
diferentes atores e divulgagdo de calendarios de eventos, politicas,
acoes, circulacdes etc.;

- Estabelecer parcerias para criacdo e veiculagdo de videos promocionais
sobre o artesanato e seu processo de criagdo no Portal do Artesanato
Brasileiro e sitios correlatos.

Estratégia 4 - Promover e divulgar estudos e pesquisas sobre o
artesanato brasileiro

- Impulsionar a realizagdo de pesquisas sobre o artesanato pelo Ministério
da Cultura e parceiros;

- Promover e divulgar resultados das pesquisas em sites e no Portal do
Artesanato Brasileiro.

4. EIXO - DISTRIBUICAO/COMERCIALIZACAO

Estratégia 1 - Fomentar circuitos, feiras e outros eventos itinerantes municipais, estaduais,
regionais, nacionais e internacionais de artesanato

- Estimular a circulagdo/distribui¢cdo de bens e servigos do artesanato nos: Centros de Artes e

Esportes Unificados, incubadoras Brasil Criativo, cooperativas, associagdes, Casas do Artesao,
Casas de Cultura, Pontos de Cultura, centros comunitarios, parceiros institucionais etc.;

- Demacratizar e ampliar a participacao dos artesaos/artesas nas feiras que tenham estandes

do poder pUblico e articular a promocado de desconto ao artesdo em feiras e estandes de
eventos privados;

- Estimular a participacao efetiva dos artesdos/artesas na gestao dos eventos;
- Viabilizar a participacdo de artesdos nas elaboragtes e Comissdes de Sele¢do dos editais

voltados para o setor;

- Promover a¢Bes de aproximacao e melhoria das relacdes entre 0s representantes comerciais

e 0s artesaos/artesas produtores;

- Estimular a difusdo do artesanato local em eventos publicos;
- Facilitar 0 acesso do artesdo/artesa visitante/némade aos pontos de comercializa¢cdo;
- Desenvolver politicas para a identificagdo de novos mercados em niveis local, estadual, nacional

e internacional;

- Estimular o desenvolvimento da comercializagdo do artesanato via plataformas virtuais;
- Estimular alternativas de comercializagado, como trocas solidarias, compras e vendas coletivas;
- Flexibilizar as normas de circulagao nacional e internacional de bens artesanais com produtos de

origem vegetal, mineral e animal;

- Articular, junto a companhias aéreas e empresas transportadoras, a flexibilizagao de tarifas para

produtos artesanais;

- Facilitar a contratagdo de seguro coletivo para transporte das pegas artesanais;
- Negociar espagos expositivos, apresentar propostas e viabilizar encontros entre os setoriais

de artesanato com o setorial de arquitetura, para estimular a exposicao e a aquisigao de pecas
artesanais em projetos de decoragao de interiores;

- Fomentar a criacdo e manutengao de feiras tematicas estaduais de artesanato para periodos

considerados com alto potencial de comercializaggo.
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Estratégia 2 - Estimular o turismo cultural artesanal brasileiro

- Criar e promover o Programa de Turismo Cultural Artesanal Brasileiro em consonancia com as
politicas publicas de turismo e cultura;

- Desenvolver, nas rotas turisticas urbanas e rurais, a visitagdo a pontos de exposigao e
comercializagdo de artesanato, bem como de comunidades e ateliés de producao artesanal;

- Promover a articulagao de setores privados para estimular a criacdo de pacotes de turismo,
viabilizando maior presenca de turistas na rota de feiras e eventos anuais de artesanato.

Estratégia 3 - Criar politicas publicas que visem a comercializagao, exposicao e distribuicao de
bens artesanais originalmente brasileiros no exterior

- Formar parcerias com museus brasileiros e de diversos paises para promoc¢do do
artesanato brasileiro;

- Formar parcerias com as embaixadas do Brasil para implementar circuito de exposicao e
Promogao no exterior, com capacitacao de representantes culturais e comerciais;

- Promover a capacitagdo a adequacdo dos produtos artesanais, as exigéncias técnicas do
mercado externo;

- Desenvolver politicas e agBes para a identificacdo de novos mercados, justos e solidarios, em
niveis local, nacional e internacional, por meio de identificacdo de compradores, colecionadores e
curadores nacionais e internacionais e realizagdo de rodadas de negocios;

- Promover a articulagdo de proposta de redugao de tarifas e impostos para a exportacao de
artesanato tradicional.

5. EIXO - FORTALECIMENTO DO ARTESANATO

Estratégia 1 - Criar fundos de financiamento para o artesanato

- Articular alteragdes no PL n° 6722/2010 (Procultura) e na Lei do Fundo Nacional de Cultura, e
com o Poder Legislativo, para a criacdo do fundo setorial do artesanato;

- Promover a desburocratizacdo de ferramentas de financiamento para o setor do artesanato.
- Criar forum interministerial/interinstitucional, com participagao de representantes do Colegiado
Setorial de Artesanato;

- Criar editais especificos de fomento ao artesanato regionalizado, de forma a ampliar o acesso e
assegurar maior igualdade na distribuigao de recursos publicos;

- Reconhecer iniciativas e casos de sucesso por meio de prémios e concursos especificos para

0 setor;

- Garantira democratizacdo de participacao a editais, criando ferramentas inovadoras de inscrigao

que retratem as especificidades do setor.

Estratégia 3 - Fortalecimento dasinstancias governamentais que acompanham e executam as
politicas para o artesanato

- Promover espacos permanentes de dialogos, trocas de experiéncias, saberes e fazeres e de

debates sobre o artesanato abertos aos artesdos/artesds e suas organizagbes Nas Casas
legislativas e 6rgaos executivos que atuam na area.

Estratégia 4 - Fortalecer o controle social das politicas piblicas para o artesanato

- Mobilizar para participacdo dos membros do Colegiado Setorial de Artesanato na fiscalizagdo da

aplicagao dos recursos publicos destinados ao setor;

- Mobilizar para participacdo nos diversos conselhos (CNIC, CNPC e outros);
- Publicar e difundir o Plano Setarial de Artesanato.

Estratégia S - Fomentar a mobilizagao e organizacao de redes e coletivos de artesanato

- Incentivar e articular a formalizagao de redes e coletivos de empreendimentos de artesanato, de

acordo com os preceitos do associativismo e cooperativismo;

- Incentivar artesaos e empreendimentos criativos, econdmicos e solidarios a participar de foruns,

federages e outras instancias de decisdo coletiva.

Estratégia 6 - Reconhecimento e fortalecimento da profissao do artesao/artesa

- Divulgar massivamente as leis que envolvem os artesaos e 0s mestres de cultura popular, em

todos os meios de comunicagao e instituicdes de culturs;
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- Apoiar a aprovagado do PL n° 1176/2011 e da PEC n° 150/2003 no Congresso Nacional;

- Incentivar e facilitar o cadastro dos artesaos/artesas no Sistema Nacional de Informacoes e
Indicadores Culturais (SNIIC/MInC) e no Sistema de Informagado e Cadastro do Artes3o Brasileiro
(Sicab) - Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), buscando vincular e unificar os sistemas
existentes para um banco de dados Unico;

- Criar grupo de trabalho de gest&o participativa para identificar e estudar a viabilidade de criagao
de regras especificas para a previdéncia social do artesdo/artess, com publicagdo de cartilha de
divulgacdo apos sua regulamentacao.

Estratégia 7 - Criagao de espacos de referéncia do artesanato, como espacos de memoria,
formacao, pesquisa, exposi¢cao e comercializagao

- Implantar Centros Estaduais de Comercializacdo e Referéncia do Artesanato, priorizando a
utilizacdo de espacos publicos ociosos que primem pelo principio da transparéncia e da
boa gestao;

- Incentivar a implantacdo de Centros Estaduais de Comercializagdo e Referéncia do Artesanato

NOS MuNicipios turisticos.
Estratégia 8 - Valorizagao do artesanato tradicional popular

- Promover pesquisa etnografica e iconografica em comunidades artesanais tradicionais, criando
documentos e registros;

- Promover a difusdo de conhecimentos do artesanato tradicional;

- Garantir que 0s artesaos/artesas tradicionais repassem conhecimentos e técnicas do
Artesanato Tradicional a instituicdes de ensino formais e equipamentos culturais publicos
e privados;

- Emitir normas e certificagdo dos produtos artesanais que expressem contetdo cultural e
caracteristicas peculiares de uma regido ou de determinada etnia, com o intuito de diferencia-los
e realga-los em relagdo aos demais;

- Garantir a protecdo da propriedade intelectual coletiva e dos conhecimentos tradicionais das
comunidades artesanais;

- Criar banco de dados de matérias-primas e monitoramento dos seus coletores.

Estratégia 9 - Estimular a cooperagao com os paises da CPLP e da Ibero-América, visando a
realizacao de intercambios de informagdes e experiéncias do setor artesanal

- Estimular atividades de intercdmbio de estudantes e profissionais da area artesanal para

capacitacao, troca de informacdes e experiéncias com paises da CPLP e da Ibero-Américs,
promovendo a realizagdo de oficinas e cursos, em parceria com instituicdes culturais.

6. EIXO - ECONOMIA, SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL E INOVAGCAO

Estratégia 1 - Mapear a economia criativa e solidaria do artesanato brasileiro em todo o
territorio nacional

- Promover a realizacdo de pesquisas por parceiros e instituicdes, com indicadores que permitam

medir a economia do setor artesanal (quantitativos e qualitativos);

- Realizar pesquisas primarias nos municipios brasileiros (diferenciando os de grande e médio

porte dos de pequeno porte), em parceria com as prefeituras municipais;

- Instituir redes de trocas de informacdes com o0s poderes pablicos que possam colaborar com

estas pesquisas.

Estratégia 2 - Incentivar a criagdo de produtos que utilizem técnicas de reciclagem,
reaproveitamento de materiais e de consciéncia ambiental

- Incluir critérios especificos de pontuacgao para agdes de sustentabilidade ambiental nos critérios

de avaliacdo dos editais;

- Dialogar com as instituicBes governamentais e ndo governamentais que trabalham com residuos

para o desenvolvimento de atividades de sustentabilidade junto aos artesdos/artesas;

- Realizar eventos que promovam a Economia Verde, incluindo temas como economia criativa,

economia solidaria, inovagao, tecnologia, comunicagdo e informagdo, em sintonia com 0s
Objetivos do Milénio da ONU;

- Promover politicas e a¢des de reciclagem de materiais para fornecimento de matéria-prima

para o0 artesanato, colaborando com a inclusdo social e a geragao de rends, e de acordo com
a Palitica Nacional de Residuos Sélidos;

- Promover o manejo adequado e 0 uso sustentavel de recursos naturais;
- Implantar Certificagcdo de Procedéncia das matérias-primas artesanais.
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Estratégia 3 - Fomentar a incorporagao de novas tecnologias a produgao e comercializagao
do artesanato

- Promover a comercializagdo e uma rede de comunicagao entre 0s artesdos/artesas por meio
das novas tecnologias de comunicacao.

Presidéncia da Repuablica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N° 13180, DE 22 DE OUTUBRO DE 20115.
DispGe sobre a profissao de artesao e da outras providéncias.

A PRESIDENTA DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a
seguinte Lei:

Art. 1° Artesao é toda pessoa fisica que desempenha suas atividades profissionais de forma
individual, associada ou cooperativada.

Paragrafo Unico. A profissdo de artesdo presume o exercicio de atividade predominantemente
manual, que pode contar com o auxilio de ferramentas e outros equipamentos, desde que visem
a assegurar qualidade, seguranca e, quando couber, observancia as normas oficiais aplicaveis
a0 produto.
Art. 2° O artesanato serd objeto de politica especifica no dmbito da Unido, que tera como
diretrizes basicas:

| — a valorizagdo da identidade e cultura nacionais;

Il - a destinacdo de linha de crédito especial para o financiamento da comercializagdo da
producado artesanal e para a aquisicdo de matéria-prima e de equipamentos imprescindiveis ao
trabalho artesanal;

Il - a integracao da atividade artesanal com outros setores e programas de desenvolvimento econdmico
e social;

IV - a qualificagdo permanente dos artesaos e o estimulo ao aperfeicoamento dos métodos
e processos de producao;
V - o apoio comercial, com identificagdo de novos mercados em ambito local, nacional
e internacional;
VI - a certificacdo da qualidade do artesanato, agregando valor aos produtos e as
técnicas artesanais;
VIl - a divulgacdo do artesanato.
Art. 3° O artesdo sera identificado pela Carteira Nacional do Artesao, valida em todo o territorio
nacional por, no minimo, um ano, a8 qual somente sera renovada com a8 comprovagao das
contribuicbes sociais vertidas para a Previdéncia Social, na forma do regulamento.
Art. 4° O Poder Executivo é autorizado a criar a Escola Técnica Federal do Artesanato, dedicada
exclusivamente ao desenvolvimento de programas de formagao do artesao.
Art. 5° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Brasilia, 22 de outubro de 2015; 194° da Independéncia e 127° da Republica.

DILMA ROUSSEFF
Miguel Rossetto

5



36

Colegiado Setorial do Artesanato 2012/2014

Membros da Sociedade Civil

Abadia Maria de Oliveira - Centro-Oeste

Adriana Chaluppe dos Santos - Area Institucional
Darlindo José de Oliveira Pinto — Norte

Edna dos Santos de Melo - Sudoeste

Fernanda Bellinaso Beraldo — Artesao

Ivanilda Maria Morais e Silva - Nordeste

Marly Cuesta Télles de Conti - Sul

Nivaldo Jorge da Silva - Artesao

Reinaldo Custadio da Silva — Area Econémica
Renato da Silva Moura - Artesao

Vania Maria de Oliveira Santos - Artesao

Membros do Poder Pablico

Teresa Cristina Rocha Azevedo de Oliveira - SEC/MInC (Titular)
Mariana Soares Ribeiro - SEC/MiInC (Suplente)

Anna Maria Angela Bravo Villalba - SCDC/MinC (Titular)
Zildelene de Medeiros — SCDC/MInC (Suplente)

Bernardo Novais de Mata Machado - SAI/MinC
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